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Ciudad Auténoma de Buenos Aires, viernes 13 de octubre de 2017
Informacion para la prensa

Mariano Tejero de Scopesi participara en el FePl 2017

Mariano Tejero, Presidente de Scopesi, se presentara en la 112 Edicion del
Festival Internacional de la Publicidad Independiente el viernes 27 de
Octubre a las 11:45 h en el Ros Tower Convention Center (Mitre 299) en
Rosario.

El FePIl Rosario se realizara los dias 25, 26 y 27 de Octubre y se desarrollara en tres
Capitulos: Comunicacion Digital; Comunicacion y Marketing Estratégico; y
Comunicacion Publicitaria. El ultimo dia del FePI 2017, Mariano Tejero disertara en la
conferencia titulada “El Poder de las Audiencias OOH: Out Of Home Advertising”.

“En un mundo de audiencias hiperfragmentadas, los publicos confluyen en el unico
lugar inevitable: la via publica. Las ventajas y eficiencia de trabajar con investigacion
de las audiencias de la publicidad outdoor es una realidad en el mercado publicitario
argentino actual. A través de la utilizacion de las nuevas tecnologias de medicion por
geoposicionamiento, se optimizan los resultados de la avisos en los espacios de
publicidad exterior, demostrando la eficiencia que aun mantiene el soporte publicitario®,
explica Tejero.

Scopesi, la consultora publicitaria creada en 1986 por Alberto “Tito” Scopesi y
especializada en control, medicion, analisis e investigacion de la publicidad exterior y
el trade marketing, viene desarrollando un ciclo de conferencias en donde propone
como objetivo comprender a los publicos target para maximizar los resultados de los
avisos publicitarios en la planificacion de medios y lograr efectividad en las estrategias
de comunicacion y de marketing de los anunciantes.

Mas informacién del FePl Rosario 2017:

Pagina web: www.fepi.com.ar.
Facebook: FePI Festival de la Publicidad Independiente - @FePIOK.
Twitter: @fepionline.

Mas informacién de Scopesi:

Pagina web: www.scopesi.com.ar.
Facebook: Scopesi - @scopesi.ads.
Twitter: @ScopesiyCia.

Linkedin: Scopesi.

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222. E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com.
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires, martes 31 de octubre de 2017
Informacion parala prensa

Se entreg6 el Premio Mercurio para Scopesi por Geoplanning MAS

Scopesi se llevo el Premio Mercurio en la categoria Pymes-Tecnologia por el
novedoso sistema GeoPlanning MAS desarrollado junto con la Universidad
Catolica Argentina.

El nuevo sistema de medicibn de audiencia de publicidad exterior por geo
posicionamiento, GeoPlanning MAS (Media Audience System), fue creado por Scopesi
en el 2016 conjuntamente con la Universidad Catdlica Argentina y logré ser premiado
en la categoria tecnologia por la Asociacién Argentina de Marketing (AAM) el pasado
jueves 26 de octubre en el Salén Auditorio la Torre BBVA.

GeoPlanning MAS es una plataforma 100 % web, que trabaja con las Uultimas
tecnologias en trackeo de recorridos por GPS via smartphone y se puede utilizar en
computadoras, celulares o tablets. Este nuevo sistema es muy util para poder
determinar, ademas de la cantidad de personas que circulan frente a un cartel
publicitario, a que target pertenecen, dando a las marcas la posibilidad de ubicarse en
el lugar preciso para impactar a su audiencia.

La metodologia utilizada por esta herramienta dinamica utiliza la tecnologia del GPS
con un muestreo poblacional representativo de 4140 participantes anuales,
considerando parametros poblacionales en cuanto a edad, sexo, nivel socioeconémico
y localidad. Igualmente permite una actualizacién semanal y quincenal de bases de
datos de ubicaciones y mejoras de sistema.

El Presidente de Scopesi, Mariano Tejero, expreso: “Ser reconocidos con un premio
tan prestigioso nos motiva a seguir trabajando en brindar soluciones cada vez mas
acordes a los tiempos que corren. La innovacion debe estar en el ADN de todas las
companias, y eso es lo que venimos fomentando en todas las areas de Scopesi, la
transformacion tecnoldgica es la Unica manera de evolucionar y seguir creciendo”.

Mas informacion de Scopesi:

Pagina web: www.scopesi.com.ar.
Facebook: Scopesi - @scopesi.ads.
Twitter: @ScopesiyCia.

Linkedin: Scopesi.

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222. E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com.
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Mailing y Banner Digitales para redes:
Dia de la Madre - 15 de octubre

Dia del Disenador Grafico - 24 de octubre
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PUBLICACIONES DIGITALES

Medio: FEPI Fecha: 05/10/2017
Seccion: Blog
Link: https://www.fepi.com.ar/web/fepi-anuncia-programa-actividades-nuevo-formato/




‘Comenzara con Mariano Tejero, Presidente de Scopesi, quien presentara “El Poder de las Audiencias OOH: Out of Home
advertising”.

Luego, Sebastian Ducceli, Directar Creativa, titular del taller Astillers, especializada en Creatividad Digital. Su disertacién:
“Adnenymous”.

A continuacion Nicolds Zarlenga y Federico Plaza Montero, Directores Creativos Integrales de David daran "Una Charla des-
publicitaria™

El Cierre académico del FePl 2017, estara a cargo de Romero Cavalcanti, Director Creativo de FCB Sao Paulo. Uno de los
miés grandes creatives de la publicidad brasilefia actual. Es de los profesionales més premiados de su generacin con 17
Leones de Cannes, incluyendo el Gran Premio en Flm para el comercial “100" de Leica. Su conferancia e titula: “Storytelling
es sélo un storytelling”.

Coma es rradicional. a la finalizacion del Programa de Actividades se desarrollars la Ceremonia de Premiacion, con la entregs
de los “Inodoro Pereyra” y la posterior Fiesta de Cierre del FePl Rosario 2017.

Acreditaciones para asistir, bonificaciones y packs especiales para grupas, AQUI



Medio: Totalmedios Fecha: 06/10/2017

Seccidn: Premiaciones
Link: http://www.totalmedios.com/nota/33055/ el-fepi-anuncia-el-programa-de-actividades-de-su-nuevo-formato

Twitter: https://twitter.com/Totalmedios_com







Medio: Adlatina Fecha: 09/10/2017
Seccidn: Publicidad
Link: http://www.adlatina.com/publicidad/ el-fepi-anunci%C3%B3-su-estructura-con-tres-temas-principales







Medio: Sitemarca Fecha: 09/10/2017
Seccidn: Publicidad, Marketing
Link: http://www.sitemarca.com/el-fepi-anuncia-el-programa-de-actividades-de-su-nuevo-formato/







Medio: Portal Publicitario Fecha: 11/10/2017
Seccidn: Breves, Premios
Link: http://www.portalpublicitario.com/archivos/8512




El jueves 26 se desarrollard el Capitulo Comunicacién y Marketing Estratégico. La
primera intervencion sera de Martina Fielder de Banco Galicia y Dario Rial, DGC de
Mercado Mccann. Expondran acerca de: “El éxito sostenido de Marcos y Claudia™
Daniel Onorato, Director General de Almacén, trataré el "Caso Telekino™ éComo
competir contra la frescura e irreverencia de los contenidos creados por la

gente?”.

Luego se presentaran Eugenio Raffo, Director de marca Quilmes y Christian Camean,
Director Creativo de Madre. Su conferencia: “Un tren de vuelta a Quilmes” tratard el

Marketing Estratégico de la marca lider en cerveza.

Para cerrar el Capitulo Comunicacidn y Marketing Estratégico se abordara la tematica del
Marketing Politico con Antonio Costa Neto, el mayor especialista brasilefio en el tema.
Desde 1986 ha liderado estrategias en nada menos que 20 camparias, desde
gobernaciones hasta presidenciales, en Brasil y en EE.UU. Su conferencia sera:
"“Homeopatia Politica”. Una nueva manera de hacer Marketing Politico. Una metodologia

creada por €l v aplicada en las dGltimas campafias en las que participd.

El dltimo dia del FePI 2017, estarad dedicade al Capitulo Comunicacion Publicitaria.

Comenzara con Mariano Tejero, Presidente de Scopesi, quien presentard “El Poder de

las Audiencias O0OH: Out of Home advertising”.

Luego, Sebastian Duccoli, Director Creativo, titular del taller Astillero, especializado en

Creatividad Digital. Su disertacion: "Adnonymous”.

A continuacidn Nicolas Zarlenga y Federico Plaza Montero, Directores Creativos

Integrales de David dardn “Una Charla des-publicitaria™

El Cierre académico del FePI 2017, estard a cargo de Romero Cavalcanti, Director
Creativo de FCB Sao Paulo. Uno de los mas grandes creativos de la publicidad brasilefia
actual. Es de los profesionales més premiados de su generacidn con 17 Leones de Cannes,
incluyendo el Gran Premio en Film para el comercial "100" de Leica. Su conferencia se

titula: "Storytelling es sélo un storytelling™.

Como es tradicional, a la finalizacién del Programa de Actividades se desarrollara la
Ceremonia de Premiacién, con la entrega de los "Inodoro Pereyra” v |a posterior Fiesta de
Cierre del FePI Rosario 2017.

Acreditaciones para asistir, bonificaciones y packs especiales para grupos:
http:

www.fepi.com.ar/web/asistir
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Medio: Pancho Dicristéfaro Fecha: 13/10/2017
Link: http://www.panchodicri.com/2017/10/mariano-tejero-de-scopesi-participara.html




Medio: Camara Argentina de Agencia de Medios Fecha: 17/10/2017
Seccion: Noticias Socios

Link: http://www.agenciasdemedios.com.ar/noticias-socios/mariano-tejero-de-scopesi-participara-en-el-fepi-
2017/

Twitter: https://twitter.com/caamargoficial

Mas informacion del FePl Rosario 2017:

“Llzgaron las

Péagina web: waww fepi.com.ar. rtan cagones”

Facebook: FePl Festival de la Pubfcidad Independiente — @FePICH

Twitter: @ifepionline

o CAAM Oficial

Mas informacion de Scopesi:
tradas con descuents especial
Pagina web: www.Scopesi.com.ar

Facebook: Scopesi — (@scopesi.ads.

Twitter: @ScopesiyCia. Emibad

Linkedin: Scopesi.

Victoria Gentile, Directora. Tel. cal.: (011} 15-5508-2222. E-mail: smvgentle gamond@gmail com.






Medio: Rosario3.com Fecha: 18/10/2017
Link: http://www.rosario3.com/ noticias/Un-festival-de-publicidad-de-origen-rosarino-distinguira-a-profesionales-
del-Marketing-20171018-0007.html







“Esta realidad, comparada con ciudades similares como Cordoba, ofrece
menes opcienes, ya que tampoce hay escuelas de creatividad y otras
especialidades publicitarias’ expresa el director.

Agencias y posibilidades laborales

“Rosario sufre unz transformacién empresarial que ya lleva mas de una
década. Las agencias pioneras y tradicionales han reducido sus equipos,
tercerizando varios de sus servicios profesionales, y como consecuencia
ha disminuido su influencia entre [as marcas [ocales y regionales’, asi
describe Palens el complejo panorama del trabajo publicitario en
Rosario.

EL director del FePl cuentz gue han surgido muchas estructuras mas
pequefias, conducidas por creativos jdvenes gue estan renovando la
comunicacion y la creatividad, “sungue su alcance y proyeccion se ven
limitados por wuna estructura demasiado pequena, a veces, Casi
unipersonal’

‘Esto es un impedimento para lz insercion laboral de la nueva
generacidn de profesionales, que ven muy dificultado el comienzo de
su carrers laboral y [os incentiva a emigrar 3 otras ciudades o paises’
agrega.

FePl Rosario 2017 - 25, 26 y 27 de octubre - Centro de Convenciones
Ros Tower Hotel.

Mas info: contacto@fepi.com.ar - www.fepi.com.ar

HOR



Medio: Aptus Fecha: 18/10/2017
Link: http://www.aptus.com.ar/un-festival-de-publicidad-de-origen-rosarino-amplia-su-propuesta-y-distinguira-a-
profesionales-del-marketing/

En esta edicidn, el festival presenta su noeva Categoria Digital ampliada, e incorpora la
Categoria Marketing Estrategico, para distinguir las estrategias mas exitosas premiando a
los mejores profesionales de Marketing,

Estrenando su nueve formato, el FePl 2017 presentara un Programa de Actividades dividido en
tras capitulos: Comunicacion Digital, Marketing Estratégico ¥ Publicidad.

Agenda dia por dia

El miéreolas 25 se expondran tematicas referidas al Big Data, a carge de Raguel Garcia
Haymes, ex gerente de Telefonica, hoy consaltora especializada, Agnstina Servente de Kantar
Milward Erown presentara la mas complata investigacion sobre nsuarios hiperconectados.

Ademas, participara el venerolano Gaston Figallo, director de estrategia de Twitter, tres
especialistas en marketing de influencers de Holanda; Emile Tabor, la mayor referents
europea, loz influsncers Valeria De Wicold ¥ Juan Marenco de Tarner v Be, quisnes contaran
como e generan contenides desds laz alfombras rojas del Oscar. ¥ el cierre contara com la
participacion de unc de los grandss especialistas en periodismeo digital d= Brasil Pyr
Marcondes.

Eljueves 26 estara dedicado a Comunicacién y Marketing Estratégico. Sz prasentarin los
grandez casos de éxito, como Cmilmes, con Engenic Raffo director ds la marea v Cristian
Camean de la agencia Madre; Banco Galicia con Martina Fielder, Coordinador de Publicidad d=
la marca v Daric Rial, Diractor General Creative de la agencia Mercade Mc Cann; Daniel
Honorato, de la agencia Almacén presentara =l Caso Telekino.

El final de este capitule tendrda a Antomio Carlos Neto, el mayor especialista brasilefio en
Marksting Folitico, quien hablard de su método denominado “Homeopatia Politica™.



Finalments, el viernes 27 estara dedicado a Commnicacion Publicitaria. Tendra la presencia
de Mariano Tejerna, Diractor de Scopesi, la mas importants consultora del pais espacialirada en
via piblica; Sebastian Duccoli, joven publicitario v docents especializado en creatividad digital;
Wicolds Zarlenga v Federico Plara Montero, creatives da la multipremiada agencia David van a
hablar de como “des-publicitar” la Publicidad,

El cierre estard a cargo de una gran figura: Romero Cavaleanti, uno de los mas grandes creativos
de la publicidad brasilesia actual. Director Creativo en FCE Sac Paule, ganador de 17 leones en
Cannes, incloyendo el ovacionado Gran Premio en Film para el comercial 100" de Leica.

Un espacio de experiencias

El pablico asistente al FePI =z compone en gran medida de mmchos ectodiantss v jovenss
profesionales que participan del encnentro para adquirir experisncias y formarszs an materia de
tltimas tendencias an publicidad.

“En todas las ediciones las figuras presentes resultan inclvidables. Primere porgue son muy
destacados en su especialidad, pero ademds tienen eso gque caracteriza a los verdaderos
“grandes™: pasién, humildad, y actitud de entrega para compartir sus conecimientos y
experiencias con los jovenes”, expreso el director del festival.

“El FePT no &5 un escenario que ofrezen manifestaciones autarreferenciales, por el contrario es
una oportunidad imperdible para aprender. conoecer y compartir, en un espacio disefiade
para crecer, en tedo sentido. Sumard conocimientos y experiencias invalerables a todos los
que asistan”, agrego

La formacién publicitaria en Rosario
Osvaldo Palena sostiens que para la formacidn profesional en Publicidad la oferta de Rosario es
bastantz azcasza, ya que existe una sola carrera universitaria en el ambito privado, ¥ una carrera

terciaria oficial en el ambite provincial. A esto s le agregan formaciones superiores en
marketing, comnnicacion, disefio ¥ conmmnicacion digital.

“Esta realidad, comparada eon ciudades similares come Cérdoba, ofrece menos opeiones, ya
gue tampoco hay escuelas de ereatividad y otras especialidades publicitarias”, expresa el

director.
Agencias y posibilidades laborales

“Rosario sufre una transformacion empresarial que ya lleva mas de una década. Las agencias
pioneras y tradicionales han reducide sus eguipos, tercerizande varios de sus servicies
profesionales, y come consecuencia ha disminuids su influencia entre los mareas loeales y
regionales”, asi dezeribe Palena el complejo panorama dsl trabajo publicitario en Rosario.

El director del F2PI cuenta que han surgide muchas estructuras mas pequefas, conduneidas por
creatives jovenes que estan rencvando la comupicacion ¥ la ereatividad, “aungue su aleance y
proyeccion se ven limitados por una estructura demasiade pequefia, a veces, casi
unipersonal”.

“Esto es un impedimento para la insercion laboral de lz nueva generacién de profesionales,
gue ven muy dificultade el comienze de su carrera laboral y los incentiva a emigrar a etras
ciudades o paises”, agrega.

FePI Rosario 2017 — 235, 26 ¥ 27 de octubre — Centro de Convenciones Ros Tower Hotel,

Idas info: contacto(Zfepi.com.ar — www.fepi.com.ar



Medio: Nodocios Fecha: 18/10/2017
Seccidn: Espacio Emprendedor, Eventos
Link: http://nodocios.com.ar/fepi-anuncia-programa-actividades-nuevo-formato/










Medio: Dopler Web Fecha: 18/10/2017

Link: http://www.doplerweb.com/nota.asp?id=2796&t=0svaldo-Palena-creador-y-organizador-de-FePlI-el-
Festival_Internacional-de-la-Publicidad-Independiente

Facebook: https://www.facebook.com/doplerweb/







#FePI120177

Simplemente porgué es una cita obligada, para quienes verdaderamente se ocupan de su formacion y de su
actualizacian. A esto debemaos agregar los valiosos espacios de networking que se dan en todo el desarrollo
del FePl, ya que ésta es la mejor alternativa de acceso a una oportunidad de inicio o crecimiento profesional
gue muchos estan buscando denodadamente.

Es decir, el FePl Rosario 2017 presentard 3 dias de intensa actividad de capacitacion. Sumara conocimientos y
experiencias invalorables a todos los que asistan, al Ros Tower Convention Center el 25, 26 y 27 de Octubre.

Hay planes especiales para la asistencia de grupos, y pueden consultarse ingresando

v fepi.com.ariweb

a: Nt

7. Estando tantos afios realizando este Festival en el cual Dopler Agencia de Noticias de Disefio
asistio por primera vez el afio pasado, como definiria la publicidad argentina y latinoamericana?
Por qué?

Sdlo podria hacer una referencia a la Publicidad Independiente, porgue s la que mejor CONOCEMOS quienes
hacemnos el FePl.

¥ en este sentido la realidad y las expectativas son muy alentadoras.

En Argentina y toda América Latina, incluyendeo Brasil, el panorama es bastante similar. Mas del 80% de la
totalidad de agencias, estudios, consultoras y empresas de comunicacion son independientes, o forman parte
de estructuras totalmente nacionales.

En el ditimo tiempo se nota un auge importante del trabajo de las “indies” en la regian, llegando en algunos
casos hasiz a desplazar 8 las grandes estructuras en el manejo de marcas multinacionales.

Una agendia estd alineada con el cliente si cuando tiene un problema, es parte de |a solucidn, y ambos
coinciden tanto “en los intereses profesionales comao en los intereses econdmicos™. Las Indies son mas
flexibles, estdn mas adaptadas al cliente.

Cada cliente y cada trabajo se convierten en algo sumamente importante, tante para la agencia como para las
personas que trabajan en ella. Siestd aconteciendo esto, es porgue hay mucha gente en muchos lados
encontrando soluciones. Lo que hace que el resultado de un producto creativo sea superior, es la forma de
relacionamiento y la pasion con la que se encara la tarea.









Medio: Editor Econdmico Fecha: 20/10/2017
Seccion: Empresas y Negocios
Link: http://editoreconomico.com.ar/inicio.html/




Medio: Totalmedios Fecha: 24/10/2017
Seccion: Agencias

Link: http://www.totalmedios.com/nota/33206/ el-cip-conformo-la-nueva-comision-de-publicidad-exterior
Facebook: https://www.facebook.com/totalmedios/




Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 25/10/2017

Twitter:
https://twitter.com/CAA_Anunciantes?t=1&cn=ZmxleGlibGVfcmVjc18y&refsrc=email&iid=e9fe44a8a4fb40df977

039b2affdd6a9&uid=706821593180282881&nid=244+293670925




Medio: FePI Festival de la Publicidad Independiente Fecha: 27/10/2017

Twitter: https://twitter.com/fepionline

Facebook:
https://www.facebook.com/FePIOK/?hc_ref=ARTrORn7aWgqc8a4X4Aflop0fC7aghfHzos8NIOBIKbRiqgGRVCkDwWQ
273KskSiQtitE



















Medio: Dossiernet Fecha: 27/10/2017
Link: http://www.dossiernet.com.ar/articulo/los-ganadores-de-los-premios-mercurio-2017/13955
http://www.dossiernet.com.ar/articulo/los-ganadores-de-los-premios-mercurio-2017/13955




Edwcacion: Los Andes. Caso “Bicentenario del cruce de los Andes”
Tecniologia: Cablavizidn, Flow. Cazo “Flow™

Bienes Durables: Grupo Newsan. Caso “Siam™

Entretenimiente: Village Cines. Caso “Movie Club™

Productos Veterinarios: Mestlé, Purina. Caso “Purina Active Mind”
Medioz: Mitre, Lz 100. Caso “Match 1007

Premios Mercurio PyMEs

Insuma: Fintecord. Cazo “Compartir el saber empodera™

Retail: Buenaluz.com. Cazo “Buena luz, buena onda”

Tecniologia: Scopesi. Caso “Geo Planning +7

Salud: Diagnéstics Maipl. Case “Ojos que no wen, corazén que si siente™
Alimentes: Lario. Cazo “El sabor enamara™

Premios Mercurio Emprendedores

Textiles: Vestir tu maleta. Caszo “Una experiencia portatil en cada vizje”
Congelados: Guilab, laboratorie de helados. Caso *Nao hacemos humo™
Servicios: Make 360. Cazo “Marketing de experiencizs™
Entretenimiento: Crea. Cazo “Microcontenidos™

Snachs: Crisppino, galletitas de arroz. Caso “Vivi liviamo™

Juguetes: MundoPi. Caso “Jugar”



Medio: Ceptro de Informacion de Publicidad (CIP) Fecha: 27/10/2017
Seccion: Ultimas Noticias
Link: http://www.cip.org.ar/comision-de-publicidad-exterior-identificar-analizar-prevenir/

Existen diversos problemas posibles que son comunes a los distintos actores que integran el Ambito de | Publicidad Exterior. Por ende, es Idgico que
dichos problemas requieran un abordaje, un andlisis y un enfogue en conjunto. Una vez que han sido identificados, contar con recurses preventivos que
eviten a cada uno de los eslabones de la cadena (anunciantes, medios, agencias) posibles inconvenientes, efectos adversos y consecuencias indeseadas en
el marco de una actividad cada vez mas dinadmica, comienza a ser indispensable.

Uno de los casos reconecidos, por ejemplo, es aquel que surge a la hora de trabajar con proveedores. Encontrarse con empresas que no siempre cumplen
con todas las reglamentaciones y habilitaciones necesarias es siempre un riesgo, e intentar evitarlo requiere de un esfuerzo para el cual no todos se

encuentran preparados. ;Como minimizarlo?

El pasado mes de Agosto, Centro de Informaciones de Publicidad (CIP} confermd la Comisidn de Publicidad Exterior con el objetivo de analizar y brindar
soluciones y respuestas & este tipo de interrogantes que inquietan a gran parte de I industria. Integrada por representantes de todos los sectores del
4mbito de la publicidad, entre los miembros se encuentran Ana Fusari, de TRADE Comunicaciones; Fabién Alvarez Velasco, Gerente de APE; Mariano
Tejero, Presidente de SCOPESI; Ezequiel Bidart, Director de Sentidos y José D'Amato, CEQ de VIACART, mientras que como asesora legal fue designada la
Dra. Marcela Mosteirin, de Editorial Perfil.

En su primera reunian, la Comisidn se planted realizar, junto con APE (Asociacion de Empresas de Publicidad Exterior), un registro de las empresas que
certifiquen el cumplimiento de las reglamentaciones y habilitaciones. Esto permitira reducir significativamente las posibilidades de trabajar con

proveedores gque no s adecien & Ias Normas existentes.

Otra de las lineas trabajadas en esta primera instancia tuvieron que ver con generar herramientas que permitan minimizar el impacte que generan, a nivel
egal y administrativo, las reglamentaciones gubernamentales qua involucran a los diversas actores de 3 actividad, parmitiendo realizar un trabajo méas

eficiente y prevenir problemas.

De esta forma, a partir de haber realizado este importante primer paso, con la Comisién de Publicidad Exterior el CIP se propone mantener una agenda de
trabajo constante que permita analizar problemas desde una visién integral, recibiendo el aporte de los distintos sectores de |3 industria, y asi poder
desarrollar las herramientas adecuadas para que los asociados puedan explotar al maximo su potencial.






Medio: UCA-Periodismo Fecha: 27/10/2017
Facebook: https://www.facebook.com/PeriodismoenlaUCA/
Twitter: https://twitter.com/ucaperiodismo?lang=es




Medio: Noti Info Fecha: 27/10/2017
Link: http://noti-info.blogspot.com.ar/




procesamienta, un jurado compuesto por distintos profesionales de la
industria, definid los 63 finalistas de los cuales resultaron los 26 casos
ganadores.

Los ganadores de los Premios Mercurio 2017, fueron:
GRANDES EMPRESAS

GP Mercurio de Oro

Danone, Danette

GP Mercurio de Plata

Grupo Newsan

GP Mercurio de Bronce

Cablevisidn, Flow

PYMES

GP Mercurio de Oro

Diagndstico Maipu

GP Mercurio de Plata

Lario

GP Mercurio de Bronce

Pintecord

EMPRENDEDORES

GP Mercurio de Oro

Crispping, galletitas de arroz

GP Mercurio de Plata

Guilab, laboratorio de heladaos.

GP Mercurio de Bronce

Crea

Premios Mercurio Grandes Empresas

Servicios: Macidn Servicios. Caso “Demasiado Ejecutivo™
Comunicacion: Personal. Caso “Internet para que todo suceda™
Seguros: Allianz. Caso “El valor del marketing”
Productos frescos: Casancrem. Caso “Casancrem®
Bebidas alcohdlicas: Molinos, Aime. Caso “Aimea”
Bancos: Mueva Banco del Chaco. Caso “Esta es tu tarjeta”



Alimentos: Danone, Danette. Caso “Danette™

Institucional: Grupo Newsan. Caso “Reposicionamiento de la marca”
Internacional: Discovery. Caso “Overhaulin®

Educacion: Los Andes. Caso “Bicentenario del cruce de los Andes”
Tecnologia: Cablevision, Flow. Caso “Flow”

Bienes Durables: Grupo Newsan. Caso “Siam™

Entretenimiento: Village Cines. Caso “Movie Club”

Productos Veterinarios: Mestlg, Purina. Caso “Purina Active Mind”
Medios: Mitre, La Cien. Caso “Match 100"

Premios Mercurio PyMEs

Insumo: Pintecord. Caso “Compartir el saber empodera”

Retail: Buenaluz.com. Caso “Buena luz, buena onda™

Tecnologia: Scopesi. Caso “Geo Planning +*

Salud: Diagndstico Maipu. Caso “0Ojos que no ven, corazdn que si siente”
Alimentos: Lario. Caso “El sabor enamora”

Premios Mercurio Emprendedores

Textiles: Westir tu maleta. Caso “Una experiencia portatil en cada
viaje”

Congelados: Guilab, laboratorio de helados. Caso “No hacemos huro®
Servicios: Make 360, Caso “Marketing de experiencias”
Entretenimiento: Crea. Caso “Microcontenidos”

Snacks: Crisppino, galletitas de arroz. Caso “Vivi liviano®

Juguetes: MundoPl. Caso “Jugar”.



Medio: Portal Publicitario Fecha: 27/10/2017
Seccion: Breves, Publicidad

Link: http://www.portalpublicitario.com/archivos/8716

Facebook: https://www.facebook.com/portalpublicitarioOK

Twitter: https://twitter.com/portalpublicita

-Junto con la APE (Asociacion de Empresas de Publicidad Exterior), realizar un registro de
empresas que certifiguen el cumplimiento de todas las reglamentaciones v habilitaciones

necesarias, con el objetivo de dar tranquilidad y confianza a los Asociados al CIP a la hora
G+ & Seguidores

de trabajar con Provesdores, asegurdndose de gue cumplan con las normativas legales

vigentes, W 609 Seguidores

P 706 suscriptores

ETIQUETAS ul






Medio: Palermonline Fecha: 31/10/2017
Seccion: News, Noticias
Link: http://palermonline.com.ar/wordpress/?p=67467




Medio: Pancho Dicristéfaro Fecha: 31/10/2017
Link: http://www.panchodicri.com/2017/10/se-entrego-el-premio-mercurio-para.html




Medio: Hernan Cappiello (Periodista Diario La Nacion) Fecha: 31/10/2017
Twitter: https://twitter.com/hcappiello?lang=es




Medio: Facultad de Ciencias Sociales-UCA Fecha: 01/11/2017
Seccion: Noticias

Link: http://www.uca.edu.ar/index.php/site/index/es/uca/facultad-de-ciencias-sociales/cartelera/
Facebook: https://www.facebook.com/facultadsocialesuca/

Twitter: https://twitter.com/UCASociales?lang=es







Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 01/11/2017
Facebook: https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes/
Twitter: https://twitter.com/CAA_Anunciantes




Medio: Gabriel A. Curi (Director Lic. Com. Soc. UCA) Fecha: 01/11/2017
Twitter: https://twitter.com/gabrielcuri?lang=es




Medio: Pablo Layis Fecha: 07/11/2017
Facebook: Rating

Link: http://www.pablolayus.com.ar/news.html?q=Scopesi

Facebook: https://www.facebook.com/pablolayus.info

Twitter: https://twitter.com/PabloLayus







Medio: Dopler Web Fecha: 08/11/2017

Link: http://www.doplerweb.com/nota.asp?id=2820&t=Entrevista-exclusiva-de-Mariano-Tejero-Presidente-de-
Scopesi-en-FePI12017

Facebook: https://www.facebook.com/doplerweb/

Twitter: https://twitter.com/dopler_estudio










Medio: Universidad Catolica Argentina Fecha: 08/11/2017

Link: http://www.uca.edu.ar/uca/index.php/comunicacion/gacetilla/es/universidad/comunicacion-
institucional/gacetillas-de-prensa/2017/noviembre/scopesi-gano-el-premio-mercurio-pymes-tecnologia-por-el-
sistema-geoplanning-desarrollado-por-la-uca




Medio: Camara Argentina de Agencia de Medios Fecha: 15/11/2017
Youtube: https://www.youtube.com/watch?v=WBDRVoCLXhM




Medio: Centro de Informaciones de Publicidad Fecha: 28/11/2017
Link: http://www.cip.org.ar/entrevista-con-mariano-tejero-no-hay-zapping-ni-ad-blocker-que-nos-permita-apagar-
la-calle/




inversiones publicitarias en VP, ad-alerts, y otras tantas soluciones que vamos trabajando con nuestros clientes para brindar un servicio 8 medida de cada

necesidad.

i{Cémo definirias el rol que desempefia SCOPESI dentre del universeo de la publicidad en general y en la via plblica en particular?

Cumplimas un rol de protector y facilitador. Tito, mi abuelo, siempre decia que la publicidad en via publica era la hermanita pobre de los medios de
comunicacidn porque no contaba con los sistemas y las herramientas que los otros tenian, y 5o |a dejaba en un lugar de desventajs a 1a hora de |2 toma
de decisiones presupuestarias. Esa es una de las razones por las cuales trabajamos: llevar profesionalismo, transparencia y |as herramientas necesarias
para que el anunciante confie en este medio. Que no se trate de una confianza a ciegas, sino que confie por conviccidn al contar con sistemas
transparentes de medicidn, contral y planificacidn que den cuenta de los buenos resultados que se obtiene al pautar en via publica.

¢Cudles consideras que son los principales desafios a los que se enfrenta actualmente el sector?

El misma que enfrentan todos los medios off: cdmae adaptarse y complementarse con el nuevo mundo anline. Entender que es evolucién y no
confrontacién. La publicidad exterior en su conjunto tiene esa necesidad, el gran problema es poder tomarla como un todo. No hablamas de cinco canales
de TV, o tres o cuatro emisoras de sefizles de cable, estamos frente a mas de trescientas empresas de vis plblica, con formatos, caracteristicas y visiones
muy dispares. Esto hace que no sea pareja esta evolucion y por momentos quede desdibujada, pero muchas empresas ya comenzaron este cambio,
invirtiendo en nuevas y mejores tecnalogias, brindande transparencia e informacién de mediciones de audiencia que den justificacion al anunciante de
por qué es un medio a tener en cuenta. Es un grave error creer que |a creciente utilizacidn del celular puede afectar 3 |a publicidad en via plblica. Muy par
el contrario, beneficia 8 ambos medios. La equivocacidn estd en pensar que es una competencia. Deben complementarse y buscar el redireccionamiento
de uno hacia el otro para potenciar el mensaje y los resultados de la campafia.

¢Comeo se da esta complementariedad de un medio come la publicidad exterior con el online?

Se da en dos vias: del cartel al Smartphone y de éste a la via plblica. Un soporte publicitario tradicional actda comeo un disparador constante a realizar una
accién en el celular que tenemas a mana y a disposicidn todo el tiempao: buscar mas informacidn, descargar una app o directamente realizar una compra
en ese momento. En otra direccién el celular nos permite conocer los recorridos de cada individuo por geolocalizacion, y asi poder alcanzar a nuestra
audiencia en el lugar indicado y con el mensaje apropiado.

:Cudl es el rol que tiene hoy la innovacidn y el desarrollo tecnolégico aplicado a la publicidad en via pablica?

Cumple un rol fundamental. Mundialmente se ests viendo una revalorizacion de la via plblica en funcién de estas nuevas tecnologias que posibilitan la
complementacion con el mobile, una sinergia que se da naturalmente entre un sistema inevitable coma la via Publica, y uno indispensable como el Celular.
Ademas, hoy la tecnologia nos permiten entender a la audiencia, conocer sus habitos y recorridos e interactuar con ellos gracias a la cercania de una
soporte publicitario. El futuro que predijo la pelicula Minority Report, donde un cartel le hablaba directamente al protagonista, ya no es tal. Esto ya lo
estamos haciendo, podemos enviar el estimulo adecuado en funcion de cada perfil que circula frente a un soporte de via publica digital, logrando una
comunicacién hipersegmentada. A las marcas les encanta la innovacion y este es el momento prop

i0 para hacerlo, luego deja de ser noticia.

Frente a una supuesta tendencia creciente a la digitalizacién, ;cual es hoy el valor diferencial de la publicidad en via piblica?

Uno de los fuertes es que también se estd digitalizando, tanto en soportes Indoor como Outdoor, brindando nuevas posibilidades a las marcas, como por
ejemplo la compra programatica integrada a una campaiia digital. Otro fuerte del medio es que resulta inevitable, esta ahi cada vez que salimos a la calle,
nos tomamas el subte o subimos a un colectivae. No hay zapping, ni ad-blockers que nos permitan apagar la calle. Tiene una caracteristica no intrusiva y,
cuando se hace con creatividad, logra un impacte dificilmente de alcanzar por otros sistemas.



