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REVISTAS

Medio: Carta de Publicidad Fecha:
21/11/2016
Seccion: Pags.: Tapa, Pag. 14

Link: http://www.dossiernet.com.ar/

1813 231\11\2016

Scopesi presentd una innovadora herramienta para \a planificacion de
medios y la medicion de audiencia en publicidad exterior
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EeoPIunninq MAS,
el nuevo rating
de la via publica

Sopes, K enyyesode
control meicnin, onos-
S8 2 IVESHIoNNKN publ
tong, presentd
GaoPonning MAS
(Madio Augence Sus-
tarm), UNd HNOVOGON
harramwenta para o plo-
- nificooon de mexdos y o
mmw medioon de audencio en
10 pubioios extenor. de-
sorroliode por Soopesty R UCA. Lapresentocion de
2 harromiento estuvo 2 corge de Poul Morzull,
Mg UCA, yMonona Taere, Presidents de Scopest
Enrepresentocion de los smpresas que son parte
020 5P+, Ignociy Toreson, Gerants Comerciol de G-
mmmmmm
VORY MOS MPOrtante Que tanemas como medio™ y
Que @ NAuSNo Quisre hooer un combio rodicalen
2 camertoizonion de sspecies. Los 15 empresas

Relanzamiento de

CONSULTORA

pacto, frecuencio madia, GRPs, costo por con:
tocto, costo por punto de rating) en un entorno
omigable”, dijo o Director Generol y Socio de
Scapesi desde hace dos afes, pero quien forma
porte de ko compania desde hace 15
En didlogo con Carta de Publicidad, Tejero habld
del oporte mnovador troe esto herromiento o lo
Industri, y sefakd que “hasta hoy na se contaba
conuna herromienta preciso que pudiera dorle o
mercada un dato confiable sobre el impacto de
una compana en VP Todos conocemos las cual
doéosdohmmdsxtmorqwmpmancm
molmwenmuaoelm«moormume
nmnfunw.qmtodommhdoden
830 informacidn”. Por dande pasa la innovacion
de fo herromianta y cudles son los necesida
das que podron ser cublertas, sequn Tejero
“Desarroliomos una app de GPS trocking poro
SMRAPHONSS Qua NS BNVIQ geopasicionamiento
Gelos audiencias coda § 0 10 sequndos, dejondo
obsoieta cualquier otra forma de investiqocion
pora hibitos de trosiodo 0 medicion de cudiencio
N vio plblica. En solo unos sequindos, se puede
B Y post evohuor Companas, @ interactuar entre
mediosy plonners. & obonio de posibilidodes
Que cubre of GaoPlanning tiene un potenciol de
creckmiento an &l que hay no vemos imites”
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Medio: DossierNet

02/12/2016

Seccion: especial Indoor & Outdoor
Link: http://www.dossiernet.com.ar/

Fecha:

Pags.: Pag.

P @ 9

GeoPlanningMAg
una nuev;y
herramientj

Scopesi y la
UCA presentaron
GeoPlanningMAS,
una herramienta
que se posiciona
como “el rating de
la via publica”.

Seotlanrang WS (Media Awdience
System) € una herTamients que pla-
ritka y mide 13 pudLITITAI outdOOT.
sistema gesarrolias

s por Scopesi, la empresa de con-
wrel, menicidn, analisis & investiga-
Cabn pUdLICIATIA, con

Se Tty Oe on

en este sistema de medic
11za tecnologia moderna y

sultados sumamente ¢

La mejor forma de m

circulacion es a trave

GPS durante las 24 horas »
app, ya que los smartphone
moS COn NOSOLros a todos
aplicacion mide cada S o !
el geoposicionamiento d¢
Quienes transitan por la

expuestos a entre 118
tos de carteleria out
por lo que GeoPlanning
un proceso que tieme cinco =o=
1. Habitos de circulacion

2. Investigacion

3. io de elementos

1a Untwersidad Catdlica Argentina.
Tadacs con 1as Gluimas tecnologias
#e vecorTides por GPS via smartphones
% pwetc Seterminar, POT proyeccidn
ssratistics, 1a cantitad de personas

4, Procesamiento de los datos
S. Aplicacién cliente
GeoPlanning MAS es una herram
100% web gque permite a las Age
de Medios, Publicidad, Anuncia®
a la empresa de publicidad ¢
ingresar con usuario y contrase™
sencilla, dindmica y facil. -
precisa (coberturs netd
Srecuencia media, GRPs, <°*
> osto por punte d&
amigable.

los resuitades
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GeoPlanningMAS,
una nueva herramienta

N &5 uea derramienta seacilla, di-
Y sdmica y Facil pero con infor-
MCISN Precisa en wn entornd
amigadle.

) £s 198% wed a la que se ingresa
v con wseario y contraseda.
N

Codertura meta, impacto, frecuen-
Ciz media, ORPs, Costo por con-
TaCtY, COStO pOr punto de rating.

7 Columnas
Cobertura Neta 2,056,741
Frecuencia

45
Impactos 9216134
47

N £l adjetive es llevar la herra-
v mieata a las principales plazas
L= interior, oatre otras proyec-

ciomes para ®l W% c«b:ehnns lfo’a
20 Frontlight :
h-qp-'-h::msqhm Cobertura Neta 3.149.7‘52 e
14.370.548 b
Tagee AMSOS - Sy mas - NSEALTO - MEDIQ - A0 m’"‘n':"‘ 1%3 A

0D - ReITNIAS Semanales
e (DA Feoerai y OGS
Famor Seopnamg MAS Soanes (/)
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Cada publicidad cuenta una historia,
cada persona que la ve también.

Geo Planning+

N www.scopesinet.com.ar y ¢

—

61\ CONSULTORA

brensa y comunicacion



JOSTREET r parar veEaT e
45 efectlV 3 ion
| e i ran mqovac”
BERE P s (s ouatizdtlh
A o de 12 analitica

La innovacion

por €s0: :
uevas tendencias.
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rrando el afo?

conformes porque
ocuparse de publicidad
selec-

o estan cel
mos mas qué

ing Car, al i
or en espacios especialmente

ados conforme a un target de pi-

» medio y medio alto, no sufre los
os problemas que puede sufrir la
icidad en otros medios que podrian
slcanzados por una retraccion del
umo. Nuestros clientes son empresas
se dirigen a publicos de buen poder
isitive, gue no dejan de consumir
stos, ni viajes, ni tecnologia, ni
iclos bancarios, por nombrar solo
tos rubros; por lo cual, las pautas
tontinuado planificando en Resting
fomo en afios anteriores, en cuanto
FRIn0S econdmicos.

uant, i
x :‘:s la leu.lologza, seguimos am-
IS circuitos de
o o 0 pantallas
e g Verticales como de
o andes (6x4 m) Que colocamos
:m\' ' shoppings que
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y que tienen que ver con 1. Carp, "
N la ex Pety

sion de la empresa ep Nueve, Pan.
comerciales. > Centry,
Sebastian Castro

S0cI0 FUNDADOR

SASAMI

;Como estan cerrando el ao?
Tuvimos un buen afio, siempre in
en tecnologia para estar a1 B n
la exigencia del mercado,

_

Mariano Tejero
PRESIDENTE
SCOPESI

. NOVapg,
1vel de

:Como estan cerrando el aiio?

El balance general del afo es muy po-
sitivo para nosotros, finalizamos este
periodo con el lanzamiento al mercads
del sistema de medicién de audiencia
GeoPlanning MAS, un proyecto que ve-
niamos trabajando desde hace dos afios,
con mucho esfuerzo y dedicacion. £l
feedback del mercado con el sistema
fue muy positivo, lo que nos llena de
entusiasmo para seguir trabajando en
€1, dentro de los objetivos que tene-
mos planteados para el 2017.

éQué evaluaciones hacen en términos eco-
nomicos y de innovacién en el negocio?
Una vez mas debemos decir que fue

un afo raro movimiento del
mercado cada ve mas tarde
mos apelar a

ir adelante.
Nuestrn en constante
movimient vacion y
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Medio: Buenos Anuncios de la CAA Fecha:
22/12/2016

Seccion: Pags.: ......
Link: http://anunciantes.org.ar/
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PUBLICACIONES DIGITALES

Medio: Licenciatura en Comunicacién Publicitaria e Institucional - UCA Fecha: 16/12/2016

Link Facebook: https://es-la.facebook.com/publicidadinstitucional/

Me gusta Compartir Sugerir cambios Mas v

Publicaciones

Licenciatura en Comunicacion Publicitaria e
Institucional - UCA

7@

Presentacion de SCOPESI, Geoplanning en UCA. http://ow.ly/aZh100tX7]

Licenciatura en

SCOPESI, presentacion Geoplanning

“Om.unlce.mon SCOPESI, presentacion Geoplanning
Publicitaria e
Institucional -
UCA
Inicio ¥ Me gusta ® Comentar Compartir
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Medio: Facultad de Ciencias Sociales - UCA Fecha: 18/12/2016

Link Facebook: https://www.facebook.com/facultadsocialesuca/

Me gusta Seguir Compartir Mas v
Facultad de Ciencias Sociales - UCA agrego 11 fotos
nuevas
18 de noviembre - @

Presentacion de la nueva herramienta para medir via publica UCA-SCOPESI

Facultad de
Ciencias
Sociales - UCA

Inicio

Informacion

Fotos

Opiniones

Me gusta

Public aciones

Crear una pagina
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Medio: Laboratorio de Comunicacién y Medios de UCA Fecha: 19/12/2016

Titulo: Scopesi, Presentacién Geoplanning
Link Youtube: https: //www.youtube.com/watch?v=-VdaAA9UKdE

YOU Search

Mariano Tejero
Presidente Scopesi

Scopesi, Presentacion Geoplanning
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RADIOS

Medio: Radio Punto a Punto FM 90.7 Fecha:
02/12/2016

Programa y Hora: Todo Pasa,l.av.de 8a 10 h (9:45 h)

Link: http://www.puntoapuntoradio.com.ar/

http://www.papcordoba.com/

puntoapunto
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