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Coca Cola FEMSA Argentina junto a Scopesi en el punto de venta (PDV)

La firma confié en Scopesi el relevamiento de sus puntos de venta.

El relevamiento se llevé a cabo en los meses de enero y febrero. Consistidé en la
recoleccion de datos externos de mas de once mil comercios distribuidos por toda el
area metropolitana de Buenos Aires.

Segun Gonzalo Cardozo, Gerente de Operaciones de Scopesi y quien estuvo
encargado de llevar adelante el proyecto: “Realizar este tipo de trabajos siempre es
estimulante, que un cliente con la importancia de Coca Cola FEMSA Argentina en
este area confié en nosotros, es un gran desafio en el cual no podemos dejar nada
librado al azar”.

El trabajo incluy6 fotos de la carteleria externa de cada local, material POP
(promocional) exhibido y la existencia de mesas y sombrillas de la marca Coca Cola.
Ademas, se realiz6 un analisis de la competencia.

La compafiia tiene como cliente regular (desde hace diez afios) a la embotelladora
para los controles de publicidad en via publica tradicional, a la cual sumoé en este caso
el area de Trade.

“Afos atras habiamos realizado con el cliente trabajos similares, pero en esa ocasion
se tratd de “peinar” avenidas para localizar los comercios. En este caso los once mil
puntos de venta se encontraban distribuidos por todas las calles y avenidas de cada
localidad. El trabajo de logistica previa fue fundamental para cumplir con los tiempos”
culmin6 Cardozo.
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Medio: Palermo Online Fecha: 07/03/2016
Seccion: Noticias
Link: http://palermonline.com.ar/wordpress/?p=50430
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- Cudl es la meior torta? Enlaces patracinados
Coca Cola FEMSA Argentina junto a Scopesi - [ a |

en el punto de venta (PDV)

Posted on 7 abrll, 2016 by Palsrmanine
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La firma confic en Scopesi €] relevamiento de sus puntos de venta.

El relevamiento ze lleve a cabo en loz meses de enero v febrero. Consistio en
la recoleccion de datos externoz de mas de once mil comercios distribuidos
por toda el area metropolitana de Buenos Adres,

El contenador, contiena
= 147 pare no cualquier cosa, ~lba

Sepin Gonzalo Cardozo, Gerente de Operaciones de Scopesi v quien estuvo
encargado de llevar adelante el proyecto: “Realizar este tipo de trabajos
siempre 2 estimulante, que un clients con la importancia de Coca Cola
FELISA Argenting en este drea confié en nosotros, e un gran desafio en &l
cual no podemos dejar nada librado al azar”,

El trabajo inchnyo fotos de la cartelena externa de cada local, material POP
(promocional) exhibido v 1a existencia de mezas v zombrillas de la marca Coca
Cola, Ademds, ze realizd un andliziz de la competencia,

Weni a las Ferlas de Abastecimlento Barrial.

La compariia tiene como cliente regular (desde hace dier afioz) ala gE DA
embotelladora para los controles de publicidad en via piblica tradicional, a la
cual sumd en este caso & area de Trade, L0 UEAS L0 BACAS
IMAMES MAGHMETO
“Afios atras habiamos realizado con el cliente trabajos similares, pero en esa —
ocasion e trato de “peinar” avenidas para localizar los comercios. En este _ GRILL
caso los once mil puntos de venta 2 encontraban distribuidos por todas las 3046 079
calles v avenidas de cada localidad. El trabajo de lomstica previa fue
fundamental para cumplir con los tiempos” culming Cardozo.
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Medio: Pancho Dicristéfaro Fecha: 07/03/2016
Seccion:
Link: http://www.panchodicri.com/2016/04/coca-cola-femsa-argentina-junto-scopesi.html

Coca Cola FEMSA Argentina junto a Scopesi en el punto de venta (PDV) PERFILES SOCIALES
[ 1613 3 ' Nocomments S
& ] Jin

La firma confic en Scopesi el reievamiento de sus puntos de venta.

El relzvamiznto 32 llewd 3 cabo en los meses de enero y fzbrero. Consistio n 1a recoleccion de datos
exizrnos de mas de onos mil comercios distribuidos por toda 2| 3rea metropolitana de Busnos Airss.

Segun Gonzalo Cardozo, Gerente de Cperaciones de Seopesu y qunen =5tuvo encargado de levar
adelants 2l proyecto: “Realizar esi= 1po de waba) pre 25 i que un cliente con la
importancia de Coca Cola FEMSA Argentina en este 3rea confié n nosotros, s un gran desafio en 2!
cual no podemos dejar nada librado al azar™.

Eltrabajo incluyd fotos de la canislenia externa de cada local, material POP {promocional) exhibido y la
exisiencia de mesas y sombrillas de la marcs Coca Cola. Ademds, se realizd un andlisis de Ia @

ROFEX

FUTUROS Y OFCIONES

COMPSENCIA.

L3 compania tene como cliente regular (desde haos diez ahos) a la embotelladora para los lesde

publicidad en via publica radicional, a 1a cual sumd en =512 caso 2l 3rea de Trade. SALON DEFIESTAS

“ARos atr3s habiamos realizado con &l clients rabajos similares, pero 2n 253 0Casion s& 1131 de “peinar”
3venidas para localzar los comercios. En est= ¢3so los once mil puntos de venta 32 enconvraban
distribuidos por todas las calles y avenidas de cada Jocalidad. El trabajo de logistica previa fus
fundamental para cumplir con los ismpos” culming Cardozo.
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Medio: Totalmedios Fecha: 08/03/2016
Seccion: Mediakits comerciales

Link: http://www.totalmedios.com/nota/27917/coca-cola-femsa-confio-en-scopesi-el-relevamiento-de-sus-
puntos-de-venta

Twitter: https://twitter.com/Totalmedios_com?lang=es
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Medio: Dossiernet Fecha: 08/03/2016

Seccidn: Al instante
Link: http://www.dossiernet.com.ar/articulo/ coca-cola-femsa-argentina-junto-a-scopesi-en-el-pdv/ 7463

- ContuPersonal récargé M
DOSSIERE® Vraeatodedpas MR Pl

Hagamos que todo suceda

CIAS LAPIZ DEORO LAPIZ DE PLATINO JERRY GOLDENBERG MAS PREMIOS CREATIVOS EN RED

AL INSTANTE

6 | Buenos Aires

toca-Cola FEMSA Argentina junto a :
Scopesi en el PDV Rgi’cﬂ?&];‘vistar

4G de Movistar

Enterate las novedades del
despliegue de la red,

V7L "
- S W . ) g

Noticias relacionadas

Campafia de Coca-Cola
FEMSA en circuito de 3
Brand Plus

Analisis de la inversion en
publicidad exterior en

2015 lainversionbruta
crecio un 34%

Scopesi presenta

GeoPlanning, una nueva
herramienta para la >
planificacion en

Publicidad Exterior

Telefonica se suma al
GeoPlanning de Scopesi >

La firma confio en Scopesi el relevamiento de sus puntos de venta.
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DossierNet

Coca-Cola FEMSA Argentina junto a Scopesi en el PDV
http://goo.gl/volQh6 Scopesi

Dossiernet - Coca-Cola FEMSA Argentina junto a
Scopesi en el PDV

La firma confio en Scopesi el relevamiento de sus puntos de venta.
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Medio: Sitemarca Fecha: 08/03/2016
Seccidn:

Link: http://www.sitemarca.com/sitemarca-radio-la-argentinidad-como-marca-con-mate-tango-y-malbec/
Facebook: https://www.facebook.com/alicia.vidal?fref=nf&pnref=story.unseen-section
https://www.facebook.com/sitemarca/

Una empresa argentina que trabaja y
produce cuidando el medioambiente

rcaBien Publiddad - En2022 Marketing -  Medios y Redes Sociales - Podcast Sitemarca  Spots  Vigjes

SITEMARCA RADIO: LA ARGENTINIDAD COMO MARCA CON MATE, TANGO Y Q]

MALBEC

SUMATE A LAS REDES DE SITEMARCA
abril 2 B Macca Pais, Marcas, Markeling, Podcast, Publicidad, Sife marca % Dejar un comenta

e QO QO = » @acg
Por Alicia Vidai -

#SHAREACOKE PODES ENCARGAR UNA EDICION
En esta edicion de Sitemarca Radio en 4! Aire Radio Bar nos concentramos en hablar del concepto de ESPECIAL PARA UNA BODA, UN CUMPLEANOS 0 LD
argentinidad como marca QUE QUIERAS
[Eosc 2316 En el estudio me acompand Facundo Ponce, cantante de tango y experto en

comunicacion, y Mariano Tejero, 51, expertos en auditoriz e

investigacion de publicidad en \ia Publica

Redondo, gerente comercial de CBSE. que nos relatd como fue la
5, 3l iempo que hablamos sobre |z marca “mate” a nivel local y en

También pudimos entrevistar 3 Gust
Cebada que en n

=l mundo destacando el rof que tiene |z compania que s hizo un lugar como opcion de yerba combinada

con hierbas, un tipico consumo popular que se convirtid en un sello propio de I compadia

SITEMARCA NEWS
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SITEMARCA SPOTS

= Smagt Wiiting Set, the lege...
y e
15

Por su parte, dialogamos con Magdalena Pesce, gerente de marketing y comunicacion de \\
tina, que nos adelantd todo Jo que estd pasando con la celebracion de la semana d

tiempo que nos relatd como se inserta el malbec en el munde y como es asociado como un vino

tipicamente argentino.

Al momento del tarot les conté que habia elegido la carta de Lz Fuerza para
6 El Juicio y a Facundo La Justicia,
mucha presancia de “fuerza femeninz” con una mirada justa sobre la vida &

Lo D5(

acompanarnos al tiempo que a Mariano Tejero le

SITEMARCA CANNES
Si quieren escuchar todo el zudio del programa pueden acceder al siguiente player.
= Chuck Porter on how to cre..

’ Sitemarca Radio: la Argentinidad como Marc.
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http://www.sitemarca.com/sitemarca-radio-la-argentinidad-como-marca-con-mate-tango-y-malbec/
https://www.facebook.com/alicia.vidal?fref=nf&pnref=story.unseen-section

‘ Alicia Vidal

#Radio Escucha el programa de ayer (vamos por el Sitemarca #40 , 2da
temporadal) donde hablamos de argentinidad y como se vincula con el
tango. con el mate, con lo urbano y con el malbec. Me acompariaron
Facundo Ponce y Mariano Tejero Scopesi en el estudio de Al Aire Radio Bar
Oficial y entrevisté a Magdalena Pesce de Wines of Argentina por la Semana
del Malbec y a Gustavo Redondo de CBSé Pagina Oficial

Sitemarca Radio: la Argentinidad como marca con mate,
tango v malbec

Por Alicia VidalEn esta edicion de Sitemarca Radio en Al Aire Radio Bar nos
concentramos en hablar del concepto de argentinidad como marca. En el estudio me...

EMARCA.COM

@ Sitemarca compartic la publicacién de Alicia Vidal

‘ Alicia Vidal

#Radio Escucha el programa de ayer (vamos por el Sitemarca #40 |
2da temporadal) donde hablamos de argentinidad y como se vincula
cen el tango, con el mate, ...

Ver mas

Sitemarca Radio: la Argentinidad como marca con
mate, tango y malbec

Por Alicia \idalEn esta edicion de Sitemarca Radio en Al Aire Radio Bar nos
concentramos en hablar del concepto de argentinidad como marca. En el estudio...
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Medio: Socialetic
Seccion: Identidad Visual, Publicidad Exterior

Fecha: 17/03/2016

Link: http://www.socialetic.com/coca-cola-femsa-argentina-junto-a-scopesi-en-el-punto-de-venta-pdv.html

Twitter: https://twitter.com/socialetic?lang=es
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Coca Cola FEMSA Argentina junto a Scopesi
en el punto de venta (PDV)

¥ SOCIALeticcom B |dentidad Visual, publicidad exterior

Conviértete en Autor : Info. Agui

La firma confié en Scopesi el relevamiento de sus puntos
de venta.

El relevamiento se llevd a cabo en los meses de enerc y
on de datos externos de mas

fabrero. Consistid en la reco
de once mil comercics distribuidos por toda el area
metropolitana de Buenos Aires.

Segiin Gonzalo Cardozo. Gerente de Operaciones de
Scopesi ¥ guien estuvo encargade de llevar adelante el
proyecto: “Realizar este tipo de trabsjos siempre es
estimulante, gue un cliente con la importancia de Coca Cola
FEMSA Argentina en este area confié en n
desafio en el cual no podemos dejar nada librado al azar”,

Olros, 85 un gran

El trabajo incluys fotos de |la carteleria externa de cada local, material POP {promocional) exhibido ¥ la
existencia de mesas y sombrillas de la marca Coca Cola. Ademias, se realizo un analisis de la competencia.

diez anos) a la embotelladora para los controles de

La compafiia tiene com =nte regular {desde hac

publicidad en via pdblica tradicional. a |a cual suma en este caso el area de Trade.
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Medio: Latin Spots Fecha: 19/04/2016

Seccion:

Link: http://www.latinspots.com/site/sp/empresasynegocios/detalle/ 16628/Coca-Cola-FEMSA-Argentina-junto-
a-Scopesi-en-el-punto-de-venta-PDV

>
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PERFILES

HOME NOTICIAS  PIEZAS  LATINTV  TENDENCIAS  DIRECTORIO EVENTOS  JOBS  INSTITUCIONAL — MAGAZINE REGISTRARSE | LOGIN
19-04-2016
Coca Cola FEMSA Argentina junto a SCDPESE en QUE BUSCAS?

el punto de venta (PDV) "
O FAVORITOS | O IMPRIMIR [T

La firma confic en Scopesi &l relevamiento de sus puntos de venta.

El relevamiento s= llevd 2 cabo en los meses de enero y febrero, Consistic en ls recoleccian de
datos externos dz més de once mil comercios distribuides por toda el drea metopolitana de
Busnos Aires.

Segin Gonzaky Cardozo, Gerente de Oparaciones de Scopesi y quien estuvo encangado de levar
adelante el proyecto: "Realzar ests tipo de trabajos siempre es estmulantz, que un cients con
la importancia de Cocs Cols FEMSA Argenting en ste dres confid 2n nosotros, &5 un gran
desafio en el cuzl no podamos dejar nada libado al azar”,

El tabajo inchayo fotos de la canteleris externa de cada bocal, material POP {promodional)
exhibido y la existendia de mesas y sombrillas de | marca Coca Colz, Ademas, s= realizd un
S e b P

Lz compafiia tiene como chiente regular (desde hace dier afios) a ks embotelladora para los
controles de publicidad en vis plblica tradicional, 2 1 cual sumd en ests cazo el drea de Trade,

"Afios atrds habiamos realzado con 2l clientz trabajos similares, pero en esa ocasidn s= tratg
de "peinar” avenidas para localizar kos comercios, En este caso los once mil puntos de venta s2
encontraban distribuidos por todas las calles y avenidas de cada localidad, El trabajo de logistica
previa fue fundamental para cumpli con fos tempos” culming Cardozo,

SCOPESI
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Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 28/04/2016
Seccion: Novedades y Lanzamientos
Link: http://infocaa.anunciantes.org.ar/contenido.php?id=829

infoCAA
quincenal

AWAY CAMARA ARGENTINA
A O: ANUNCIANTES

SrioWER  EDICIONES ANTERIORES Sus

Novedades & Lanzamientos

SCOPESI: Cumple 30 arios en la publicidad argentina

m ot en inversion
publicitaria »
En su trigésimo aniversario, Scopesi -la empresa de auditoria e La CAA realizo su Asamblea General
investigacion publicitaria- sigue siendo un hito en el mercado local, Ordinaria »
superandose dia a dia.
Lz compafia fundada por AIK-'V\ Tio" Scopesi y Mabe! »‘s‘:mr\a nacio en 1986
].m.o conla n ad de brindar un respaldo cmfebL- 2 las imversiones que los

1 n en este medio, Lz publicidad exterior era, hastz ess momento,
&l tinico medio que carecia de auditoria externa,

bra una nueva
wevas

Ahora, de la mano del nieto de Scopesi -Mariano Tejero-, la fima

etapa modemizando Sus SEMVICos, Procedimientos € innovand
aplkaciones,

YgTEsar Con Usuanio y contrasefia para trabajar online con cada
. Entre los mismos s= pusden detallan;

* Maodulo Auditorias! fotos, resultados y geo posicionamiento de campafas
"

MAS: medicion de audiendia y plant
e da

*  Modulo Competencia: infonmes de inversiones mensuale

200N interactiva medio-agendia.
¢ creatividades en medios,

Su Diractor General -Mariano Tejero- ko explica de esta manera: "Desde que estoy en este €210 tengo como objetivo, )ur.-.o con la
labor del resto del equipo, n y trayectoria con la que cusnta Scopesi con las ftimas tec m:)‘ounas que fagiliten al
edicidn y anfisis de este medio”. Y sostie

mencado la contratacon, pk : "Una de las frases que utilzaba mi abuelo
S0 YO Continuaments &s s-m.c»orzs , y &n 30 nos basamos para esta nusva etapa da

siempre era anticiparse” y
Scopesi, Debemos anticiparnos a las. N:cesﬁadz—s de los clientes y ser faci ‘tado'zs d-= Jas SC)DCO"PS a sus problemas, trabajando
en forma colaborativa con cada uno”. Su relacion con la publicidad d«s:n— r s redactora publicitaria y KIMBERLY-CLARK: Campafia
los publicitarios mas destacados def pat recuerda que en su M "Uena tu mundo de vida"

su abusbo fus uno ]
casa era muy comun comentar y analzar cada comercial televisho que se veia, en ese momento sok en los 4 canales de aire.

) GBIB?AL MOTORS: Chevrolet
Alberto Scopesi, su abuelo matemo, dedico 70 anos al mercado publicitario argentino y gracias a &l 3 publicidad exterior hoy se ;lessia SU nuUeva campana de marca
como el rating televisivo, “Tito" como lo llamaban sus colegas- es recordado por su trabalo en la agencia de publicdad Oz,
Ratto / Ogilvy & Mather; como Presidente de la Asociacion Argentina de Agencias de Publicdad; fundador da Alberto T)C SPORTS: CONVERS.Q.S., una

Cia.; ganador de diversos premios; y por su libro "Publicidad: Amala o déjala”, que adin hoy s= utilza en bos daustros historia de infidelidad 3 hm

UNIVerstarnos.

Cuando "Tro" y Astesiano crear presa de auditora de publicidad exterior "Alberto Scopesi y Cia.”, Tejero tenia 10 afios, y en
es3 2poca aco-npan:'\a asu abs

controles en via plblica dz los carteles pautados. Asi ko gomenta el
ctor actual de Scopesi: “En va ina, tras todos iban para la playa, nosotros -r‘-csvaaa"!o’ b nata NOVEDADES & LANZAMIENTOS

para pasarnos el dia charlando y >a‘ar00 roto: {con rollo) a los afiches, Era uno de s momentos mas placenteros de los veranos,

Asi que desde los 10 afos y hasta el dia dz hoy, mis ojos estin puestos en b publicidad en via plblica®, Guvera: Acerca marcas a bos
consumidores »
Los primeros dlientes de la COTpOracion f.Jean los tabacaleras Nobleza Picarde y Massalin Particulares, siendo <! pnnclpal tlaba]o SCOPEST: Cumnple 30 afios en la
en esa época el control de carteles nuteros en todo el pais. 5 ina »
A lo largo d= su historia, s E'lgres-a fue desamollando nuevos senidios y sistemas, en busca de la profesionalizaciin y crecimiento :‘Ejﬁ, =
gzl madio, Entre los senidies de Scopesi se destacan: TURNER: credimiento de
*  Auditonias outdoor - indoar. audiencia en 2015 » .
+  GeoPlanning MAS (soft de medicion de audiendia y planificacion OCH), FILM SUEZ: La nueva colecdon de
»  Auditonias p.JITbDEdE\.EI‘Ita Topper en los dnes »
» Inversiones de la competencia en publicidad exterior, Grupo PSA: PSA (Irua'l =
+ Control de promociones y sampling. convierta en Grupo
+ Ad Mlers, N SIMTEPLAST: Rutas de Muala,
. REE\'@FEI‘M:S fmngrafx. recorrido de arte urbano por &l pais =
= Control de cinepropaganda. GRUPO ihehal
+  Portal GomunidadPE, Sem“lﬁmgm"‘”w

Entre bos dientes actuales de la firma se destacan: Telecom, Personal, Telefonica, Burger King, PRG, PepsiCo, Quilmes, FEMSA,
Danane, APSA, Nestlé, Bayer, Disney, Renauk, Samsung, Fox Films y las agencias d= [a Cimara Argemina de Agencias dz Medios,

Ls empresa Scopesi estd asociada a la Cdmara Argentina de Anunciantes (CAA), Cimara Argenting de Agencias de Medios (CAAM),
Gentre de Informaciones de Publicidad (0P), Ascdadion Argentina de Marketing {AAM) y 2l Conseje Publicitanio Argentine (CPA).
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Medio: Camara Argentina de Anunciantes Fecha: 29/04/2016
Seccidn:

Twitter: https://twitter.com/caa_anunciantes

Facebook: https://www.facebook.com/CAA.Anunciantes/ ?fref=nf

“ CamaraArgAnunciantes = CAA_An
#SociosCAA: Coca- Cola FEMSA confio en

@ScopesiyCia el relevamiento de sus
puntos de venta

n Camara Argentina de Anunciantes

#SociosCAA: Coca-Cola FEMSA confié en Scopesi el relevamiento de sus
puntos de venta

il Me gusta ¥ Comentar = Compartir i

@ Scopesi

7~ =
Ferrihe un comentario
; cSChoe U Lonmenalrio
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RADIOS

Medio: Al Aire Radio Bar Fecha: 07/04/2015
Programa y Hora: Sitemarca, jueves de 18 a 19 h

Link: https://www.mixcloud.com/alicia-vidal/sitemarca-radio-la-argentinidad-como-marca-con-tango-mate-y-
malbec/

mMixcloud a sear 5 CATEGORIES & UPLDAD SIGN UP LOGIN MORE ~

Don’t miss the next upload by Alicia Vidal!
loin free & fo Alicia Vidal to be the first to hear it f Join & follow

Sitemarca Radio: la Argentinidad como
Marca con Tango, Mate y Malbec
By |

EmpneEQ
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Medio: FM UB 90.9 Fecha: 06/04/2015
Programa y Hora: Hablemos de relaciones piblicas, miércoles de 19 a 20 h
Archivo MP3
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