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1. Comunicados de prensa enviados a los medios

Ciudad Autbnoma de Buenos Aires, lunes 7 de marzo de 2016
Informacidon para la prensa

Scopesi cumple 30 ainos perpetuando su papel en la
historia de la publicidad argentina

En su trigésimo aniversario, Scopesi, la empresa de auditoria e investigacion publicitaria
sigue siendo un hito en el mercado local, superandose dia a dia.

La compafiia fundada por Alberto “Tito” Scopesi y Mabel Astesiano nace en 1986 junto con la
necesidad de brindar un respaldo confiable a las inversiones que los anunciantes realizaban en
este medio. La Publicidad Exterior era, hasta ese momento, el Unico medio que carecia de
auditoria externa.

Ahora de la mano del nieto de Scopesi, Mariano Tejero, la firma celebra una nueva etapa
modernizando sus servicios, procedimientos e innovando en nuevas aplicaciones.

Scopesi desarroll6 hace tres afios una plataforma web “One Outdoor Solution” en donde cada
cliente puede ingresar con usuario y contrasefia para trabajar on-line con cada uno de los
servicios. Entre los servicios que ofrece se pueden detallar:

- Moddulo Auditorias: fotos, resultados y geo posicionamiento de campafias auditadas.

- Moddulo GeoPlanning MAS: medicion de audiencia y planificacion interactiva Medio—
Agencia.

- Moddulo Competencia: informes de inversiones mensuales y creatividades en medios.

El Director General, Mariano Tejero, lo explica de esta manera: “Desde que estoy en este cargo
tengo como obijetivo, junto con la labor del resto del equipo, integrar la tradicion y trayectoria
con la que cuenta Scopesi con las Ultimas tecnologias que faciliten al mercado la contratacion,
planificacién, medicion y analisis de este medio”.

Y continua diciendo: “Una de las frases que utilizaba mi abuelo siempre era “anticiparse” y una
que uso yo continuamente es “soluciones’, y en eso nos basamos para esta nueva etapa de
Scopesi. Debemos anticiparnos a las necesidades de los clientes y ser facilitadores de las
soluciones a sus problemas, trabajando en forma colaborativa con cada uno”.

Su relacién con la publicidad viene desde muy pequefio, su madre es redactora publicitaria y su
abuelo fue uno de los publicitarios més destacados del pais. Mariano Tejero lleva la publicidad
en la sangre, aln recuerda que en su casa era muy comun comentar y analizar cada comercial
televisivo que se veia, en ese momento solo en los cuatro canales de aire.

Alberto Scopesi, su abuelo materno, dedicé setenta afios al mercado publicitario argentino y
gracias a €l la publicidad exterior hoy se mide como el rating televisivo. “Tito”, como lo llamaban
sus colegas, es recordado por su trabajo en la agencia de publicidad Ortiz, Scopesi,
Ratto/Ogilvy & Mather; fue Presidente de la Asociacién Argentina de Agencias de Publicidad;
fundoé Alberto Scopesi y Cia., gané diversos premios y escribié uno de los libros de mayor éxito
y que adn se utiliza en los claustros universitarios “Publicidad: Amala o déjala”.

Cuando “Tito” junto con Astesiano crearon la auditora de Publicidad Exterior Alberto Scopesi &
Cia, Tejero tenia diez afios, y en esa época acompafiaba a su abuelo dias enteros a realizar
controles en via publica de los carteles pautados.

Asi lo comenta el Director de Scopesi: “En vacaciones en la costa argentina, mientras todos
iban para la playa, nosotros encarabamos la ruta para pasarnos el dia charlando y sacando
fotos (con rollo) a los afiches. Era uno de los momentos mas placenteros de los veranos. Asi
gue desde los diez afos y hasta el dia de hoy, mis ojos estan puestos en la Publicidad en Via
Publica”.
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Los primeros clientes de la corporacién fueron las tabacaleras NOBLEZA PICARDO vy
MASALLIN PARTICULARES, el principal trabajo en esa época era el control de carteles ruteros
en todo el pais.

A lo largo de su historia la empresa fue desarrollando nuevos servicios y sistemas, en busca de
la profesionalizacién y crecimiento del medio.

Entre los servicios de Scopesi se destacan:

Auditorias Outdoor — Indoor.

GeoPlanning MAS (Soft de Medicion de Audiencia y Planificacion OOH).
Auditorias Puntos De Venta.

Inversiones de la competencia en Publicidad Exterior.

Control de Promociones y Sampling.

Ad Alerts.

Relevamientos fotograficos.

Control de Cinepropaganda.

Portal Comunidad PE.

Entre los clientes actuales de la firma se destacan: TELECOM; PERSONAL, TELEFONICA,
BURGER KING, P&G, PEPSICO; QUILMES, FEMSA, DANONE, APSA, NESTLE, BAYER,
DISNEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS vy las agencias de la CAMARA ARGENTINA DE
AGENCIAS DE MEDIOS.

La empresa Scopesi esta asociada a la Camara Argentina de Anunciantes (CAA); Camara
Argentina de Agencias de Medios (CAAM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIP);
Asociacion Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo Publicitario Argentino (CPA).

Acerca de Mariano Tejero

Mariano Tejero es Director General y socio de la compafiia desde hace dos afios, pero trabaja
en la compafia desde hace quince. Anteriormente fue Director Comercial, Coordinador del
Area de Investigacion y Asistente de Investigacion. Estudié Publicidad en Universidad de
Ciencias Empresariales y Sociales y esta finalizando la Licenciatura en Recursos Humanos en
la Universidad de Palermo.

@ consuLTora

Victoria Gentile, Directora. Tel. cel.: (011) 15-5508-2222.

E-mail: mvgentile.gamond@gmail.com; vgentile.laconsultora@gmail.com
Carolina Pane, Directora de Cuentas. Tel. cel.: (011) 15-3691-4501.
E-mail: carolinapane@yahoo.com.ar; cpane.laconsultora@gmail.com.
Pagina Web: www.laconsultora.com.ar
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Ciudad Auténoma de Buenos Aires, lunes 7 de marzo de 2016
Informacion para la prensa

Las elecciones marcaron el pulso de la publicidad exterior

Scopesi, la empresa de auditoria e investigacion publicitaria liderada por Mariano Tejero,
presenté un informe en donde los resultados expresan que los anunciantes
incrementaron su inversién durante 2015 por sobre lainflacion.

De acuerdo a esta informacion, el afio 2015 cerré con un crecimiento de la inversion (bruta) del
34 por ciento con respecto a 2014, llegando a monto de 4.416 mil millones de pesos (en 2014
fue de 3.297 millones).

Teniendo en cuenta que la inflacion de 2015 fue de alrededor del 27 por ciento segun
consultoras privadas, la inversion no solo crecié por este efecto, sino porque los anunciantes
efectivamente volcaron mas recursos en la publicidad exterior.

Era de esperar que el rubro "Asociaciones Politicas y Civiles” fuera el gran protagonista de
2015, con las campafias electorales como destacado en las calles y avenidas de ciudad de
Buenos Aires y el Conurbano. Este sector ocup6 primer puesto en los rankings mensuales de
inversiones hasta octubre inclusive, relegando al rubro “Comunicaciones’, que suele ser el
principal contribuyente al segundo puesto. Una vez concluido el periodo electoral, durante
noviembre, este rubro retomd el primer lugar, coincidiendo con las campafias telefénicas de fin
de afio.

Mariano Tejero, Director General de Scopesi lo explica de la siguiente manera: “El 2015 no
fue un afio tradicional de elecciones por la cantidad de veces que votamos, esto se vio
reflejado en la publicidad. Empezamos a ver campafias en via publica ya a fines del 2014, y
continuaron ininterrumpidamente hasta fines del ballotage”.

Con el 19 por ciento del share anual, el rubro “Asociaciones Politicas y Civiles” se llevé el
primer puesto y logré mas que duplicar la inversion publicitaria con respecto a 2014. El partido
que gobernd hasta fines de 2015 - Frente para la Victoria - y Presidencia de la Nacién fueron
los anunciantes que se ubicaron en primer y segundo lugar, respectivamente, como los que
mas invirtieron en publicidad exterior. En el cuarto puesto aparecié la Alianza Cambiemos y en
el séptimo, Frente Renovador.

Légicamente los tres partidos politicos dominantes (FPV, AC, FR) tuvieron crecimientos
significativos con respecto a su inversion publicitaria en comparacion al 2014.

“No es dificil entender por qué a los politicos les interesa tanto este medio, los candidatos
presidenciables logran impactar masivamente en sus votantes, con amplia cobertura y
frecuencia, y a bajos costos por contacto. Para los Gobernadores e Intendentes, la publicidad
exterior y el digital son los Gnicos medios que permiten tales niveles de segmentacién como
para dar directo en el publico objetivo” agrega Tejero.

Por su parte, el rubro "Comunicaciones’, habituado a permanecer en el primer puesto, hasta
octubre estuvo en el segundo lugar y ocup6 el 11 por ciento de la torta. Telecom se ubic6 en el
tercer escaldon de los principales anunciantes, lo sigui6 América Mdvil y bastante mas
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atras, Grupo Telefénica. En cuanto a ndmeros, la inversion del sector alcanzo los 504 millones
de pesos (en 2014 fueron 395 millones).

El Director de Scopesi concluye diciendo: “En cuanto a los Anunciantes tradicionales del medio
y los afios politicos no se destaca una tendencia especifica, cada marca difiere en su estrategia
de planning. Estan quienes siguen jugando fuerte en el medio, quienes se vuelcan a espacios
mas elevados lejos de las campafias politicas y quienes reducen considerablemente su
presupuesto en el medio”.

Por otra parte, la investigacion manifiesta con respecto a los formatos que
los Espectaculares se llevaron un 44 por ciento de los anuncios, seguido por Gigantografias y
Séxtuples, con 25 por ciento, y Afiches, con un 16 por ciento. Los Espectaculares tuvieron un
incremento del 42 por ciento con respecto a 2014, mientras que los demas formatos crecieron
de manera mas equilibrada.

Como todo afio netamente politico, sucedid que algunos Anunciantes — si bien siguieron
apostando al Medio y pautaron como lo hacen tradicionalmente, otros optaron por una
planificacién estratégica donde se volcaron a los grandes formatos y ubicaciones en altura. De
esta manera relegaron el papel, que es el material con mayor demanda por parte de las
campafias politicas.

Por ejemplo, Sectores como “Comunicaciones’, "Espectaculos y Discograficas’, ‘Bancos y
Finanzas” y "Alimentacion” continuaron con su politica de pauta en la via publica tradicionales,
a pesar del afio electoral. Por otro lado, los que modificaron su estrategia de Medios
fueron "Comercio y Retail’, "Medios”, "Bebidas” (con y sin alcohol) y “Calzado e Indumentaria’.

La empresa Scopesi estd asociada a la Camara Argentina de Anunciantes (CAA); Camara
Argentina de Agencias de Medios (CAAM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIP);
Asociacion Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo Publicitario Argentino TELECOM,;
PERSONAL, TELEFONICA, BURGER KING, P&G, PEPSICO; QUILMES, FEMSA, DANONE,
APSA, NESTLE, BAYER, DISNEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS las agencia de medios
de la CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS y la mayoria de sus anunciantes que
pautan en via publica son clientes actuales de Scopesi.

Acerca de Mariano Tejero

Mariano Tejero es Director General y socio de la compafiia desde hace dos afios, pero trabaja
en la compafiia desde hace quince. Anteriormente fue Director Comercial, Coordinador del
Area de Investigacion y Asistente de Investigacion. Estudié Publicidad en Universidad de
Ciencias Empresariales y Sociales y esta finalizando la Licenciatura en Recursos Humanos en
la Universidad de Palermo.

Gréaficos Anexos
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Publicaciones Marzo 2016

B Website especializados

m Radios

ANALISIS DE GESTION DE PRENSA:

Pedidos de entrevista:

Pedido de entrevista N° 1: FM Concepto-95.5.

Pedido de entrevista N° 2: Al Aire Radio Bar (radio digital).
Pedido de entrevista N° 3: Radio Zénica (radio digital).
Pedido de entrevista N° 4: Radio FM UB 90.9.

‘ 1 10 Seguidores en Facebook

6 1 publicaciones al 3 de abril 2016.

24 personas a las que le gusta la pagina, 1 pagina a la que le gusta la pagina
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836 siguont
161 sepidons

68 publicaciones al 3 de abril 2016.

@ consutTora



PUBLICACIONES DIGITALES

Medio: Urgente 24 Fecha: 01/03/2016
Seccion: Medios
Link: http://www.urgente24.com/249983-revistas-y-diarios-con-menos-avisos-el-resto-fue-para-arriba

23°{g

oo i Urgente24.com

ACTUALIDAD MUNDC MEDIOS ANALISIS oclo Foco OMNI DINERO ZONA S DEPORTES AREAX JUNTOS BIEN EN VIVO

Mh

MEDIOS  INTERNET Wzaleln Vel RADIOY TV

>

ULTIMAS NOTICIAS

n f

CR7, Benzema, De Gea El escéndalo Fein, Detienen al "Stiuso aport6 Michetti: "Ellos son Sergio Massa: "El
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es un arma de doble Facebook en concretos”, dice el herencia es

filo" Latinoamérica abogado de Arroyo preocupante”
Salgado

LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA AUMENTO EM 2015 +40,6%

Revistas y diarios con menos avisos, el
resto fue para arriba

La Comision de Inversiones de la Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM)
difundid el informe de la actividad publicitaria del mercado correspondiente al
2015. El objetivo del estudio, que se realiza desde el 2001, es relevar, analizary a la
vez realizar un trabajo que permita hacer un seguimiento de la evolucidn de la
industria, el nivel de actividad consecuente y las expectativas del sector. La CAAM
es una Asociacion Civil sin fines de lucro integrada por las 18 principales Agencias
de Medios del pais, 12 internacionales y 6 nacionales: Anunciar, Arena, Carat,
Concept Media, Ignis, Initiative Media ,Innovation, Maxus, Mediacom, MEC, MPG,
Midios, Mindshare, PHD Argentina, Quiroga, Starcom , UM y Zenith Argentina.

Por Urgente24
Lunes 23 de febrero de 2016
18:07 hs
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m 5 | Cranafio 2015 para la publicidad en TV y cine. También para la radio.
La Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM) elabord la
E informacidn bruta 2015 suministrada por: Kantar Ibope Medios- Monitor,

para Television abierta Capital, Interior y paga, Diarios Capital e Interior,
Radio Capital, y Revistas; Alberto Scopesi y Cia. SA, para Via Piblica en
Capital y GBA; y Film Suez, para Cine, la informacién de internet proviene
del Interactive Advertising Bureau (IAB).

El estudio se realizg, entonces, en base a la informacién disponible en el
mercado referida a los volimenes fisicos auditados, entendiendo por
volimenes fisicos a las unidades utilizadas en cada medio en particular,
segundos en television, radio y cine; paginas en diarios y revistas.

Algunas conclusiones:

> El valor en pesos de los volimenes fisicos muestran un aumento de la
actividad del 40,6% en promedio general sobre el afio 2015, a pesos
corrientes.

Si tomamos solo los medios para los que contamos con los volimenes
fisicos el incremento es casi igual, del 41%. Como los volOmenes fisicos de
los mismos se incrementaron en un 2,3% en base constante, la diferencia
37,8 % esta explicada por los incrementos de las tarifas y modificacionas en
las estructuras de las compras.

En términos generales el total del mercado de medios registrd un
incremento del 2,3% a base constante, y 2,2% si consideramos todos los
vehiculos presentes en las bases, como promedio ponderado del afo 2015
vs el 2014.

Casi todos los sectores registraron crecimiento en el afio 2015 con
respecto al ano anterior.

= El mercado grafico es el dnico sistema que presenta bajas. La mayor
caida se da en Revistas, el 2015 es el 4to. afo consecutivo con esta
tendencia.

> Los 2 sectores de la industria mas importantes para el medio Revistas
son: "Textil” e "Higiene y Belleza"; en el 2015 concentraron el 28% de |a
cantidad de paginas comercializadas, estos en promedio perdieron un 10 %
gue sumadas son 1.287, y representan el 35 % del acumulado de paginas
caidas entre los 2 afos. "Automotriz” con -15% de las paginas del 2014
(251) es el sector que registra la mayor reduccion.

> Los diarios de Ciudad de Buenos Aires, aunque en menor medida,
también caen. Comparten con las revistas & afos en baja, pero con valores
menos significativos.
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> 5i los vemos por sectores de la industria hay una fuerte concentracion en
3 de ellos, gue representan el 60% de las paginas comercializadas por el
medio: "Comercio y Retail”, "Asociaciones politicas y civiles” e "Industria
automotriz”.

“Comercio y Retail”
muestra una evolucién muy buena, ya que con +8% es el sector que mas
crece de los que concentran el 90 % del volumen.

EE

“Asociaciones politicas y civiles” e "Industria automotriz”

presentan las mayores caidas (-11 %y -33 %), en conjunto perdieron 2.333
paginas que son el 60 % del acumulado de paginas caidas entre los 2 afios.

EE

"Industria automotriz"

desde 2013 acumula una caida en paginas del 52% y también en la
participacidn que pasd del 14% en ese ano al 7% en 2015.

= Los diarios del interior también muestran algunas caidas en volimenes
fisico, pero de menor magnitud que el resto de la prensa.

= La radio de Ciudad de Buenos Aires registra un crecimiento del 8,1% en
2015, explicado por la evolucion de los principales sectores de la industria
que participan en el medio.

= La publicidad en cine es la que registra el mayor crecimiento de los
medios para los que contamos con informacion de volimenes fisicos. Es un
medio que depende mucho de las expectativas de los estrenos.

> La TV abierta de Ciudad de Buenos Aires tuvo, desde el punto de vista
de los volimenes fisicos comercializados, un afo excelente, y ya venia de
un 2013 y 2014 también positivos. Analizando los voldmenes en una serie
de ocho anos, en el 2015 estan en lo mas alto del periodo.

= 5e aprecia que la participacion de toda la TV supero el 50% en los
dltimos 3 afos, y en el 2015 llegd al valor mas alto de la serie.

= Respecto al 2016, todo parece indicar que estariamos frente a un ano
con menor actividad que podria hacer prever una reduccion de los
vaolimenes fisicos o un mantenimiento del status quo.
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Medio: Dossiernet Fecha: 01/03/2015

Seccion:
Link: http://www.dossiernet.com.ar/articulo/analisis-de-la-inversion-en-publicidad-exterior-en-2015-la-inversion-
bruta-crecio-un-34/7124
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Analisis de la inversidon en publicidad
exterior en 2015: la inversion bruta
crecido un 34%
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Era de experar gue el rubro "Asociacicnes Polticas y Civiles™ fuera el gran
protagenista de 2013 con las campafias electorales come destacado en las
calkes y evenidas de ciudad de Buenaos Aires y el Conurbano. Este sector
ocupd primer puesto en los rankings mensuales de imversionss hasta
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Con el 19 por ciento del share anuat el rulre “Asociaciones Peliticas y
Civiles” ze lleve el primer puesto y lzgro mas gue duplicar |a inversion
publicitana con respects 3 2014 El partids gue goberno hasta fines de 2013
- Frente para la Victoria - y Presidencia de la Macign fueron los anunciantes
que s ulicaron en primer y segundo lugar, respectivamente, comao los gue
mas invirtieron en publicidad exericr. En el cusro pussio aparecic la Alianza
Cambienncs v en el séptimeo, Fremte Renovador.

Lagicamente los tres partides politco: dominamtes (FPV. AC. FRI wvieron
CrECImientos significativos con respects 3 su nversién publicitaria en
comparacian al 2004,

Por su parte, &l rubro Comunicaciones’ habituade a permanecer en el
primer puests, hasta octubre estuvo en el segunds lugar ¥ ocupd el 11 por
ciento de la torta. Telecom se wbicd en el wercer escalon de los principales
armunciantes, lo siguid America Movil y bastante mas atras. Grupo Telefonica
En cuanto a nbmercs. la mversion del sector slcanze los 304 millones de
pesos (en 2014 fuercn 395 millones).

COMPARACTON POR ANUNCIANTES 2014 - 2015
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Con respecto 3 los formatos, los "Espectaculares” se lievaron un 44 por
ciento de oz anuncics, seguide por "Gigantografias y Séxtuples™. con 25 por
ciento y ‘Afiches’ con 16 por ciemto. Los ‘Espectacularss” tuvisron un
incremente del 42 por ciento con respecte @ 2014 mientras que ios demas
formates crecisron de manera mas equilibrada

COMPARACION POR VERICULO 2014 - 2015
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Como todo afic netamente pelitico. sucedic que alguncs Anunciantes — i
bien siguieren apostando al Medio y pautaron come o hacen

tradicionalmente. otros optaron por wuna planificacion estratégica donde e
volcaron & los gramdes formates y ubicaciones en altura. De esta manera
relegaron el papel gue es &l material con mayor demanda por parte de las
campafias politicas.

Por ejemnplo. Sectores como Comunicacicnes. Espectaculos v Discograficas.
Bancos y Finanzas y Alimentacion comtinuarsn con su politica de pauta en la
via publica radicicnales. a pesar del afic electoral Por oo lade. los gue
rmeodificaron su estrategia de Medios fueron Comercio y Retail, Medics
Bebidas (con y sin alcohol) y Calzado e Indumentana.

FOTO DE PORTADA DE SHUTTERSTOCH
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Medio: LatinSpots.com
Seccion: Informes

Fecha: 01/03/2016

Link: http://www.latinspots.com/site/sp/nota/detalle/39392/La-Cmara-Argentina-de-Agencias-de-Medios-

asegura-que-la-actividad-publicitaria-aument
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Informes - Argenting
La Camara Argentina de Agencias de Medios
asegura que la actividad publicitaria aumento
O FAVORITOS | @ IMPRIMIR [

n Ll * Eventos - Argentina
La CAAM presentd Media Day 2015

(01/03/16). La Comisidn de Inversiones de |a
Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM) .
dio a conacer el informe de la actividad * Informes - Argentina
publicitaria del mercado correspondiente a La APP y la inversién publicitaria en
/1 2\ caantarsenmmape 2015 El objetivo del estudio, que se realiza Argentina
CAK\M AGENCIAS DE MEDIOS  desde 2001, es relevar, analizar y a |a vez realizar
e un trabajo que permita hacer un seguimiento de ~
Ia evolucidn de la industria, el nivel de actividad ~ * Informes - Argentina
consecuente y las expectativas del sector. Informe de la CAAM: 2013, 2fe de
evohcxm de la actividad publicitaria
[iClick sobre la imagen para agrandar] PO
El estudio sz realiza en base a b informaciin a'sponuble en ¢l mercado referida a los volimenas | i =
fisicos auditados, entendiendo por vokimenes fisioos a las unidades wtilizadas en cada medioen | WMOFMES - Argentina
partioular, segundes en television, radio v cine; paginas en diarios y revistas. La CAAM presento el informe dz la
acthidad publicitaria en el Primer
Para produci el presente informe, le Gimara Argentina de Agencias de Medios (CAM) se basa  Trimestre 2013
en ks informa entes fuentes: Kantar Thope Medios- Menitor,
para Television abiens Capital, Interior y paga, Diarios Capital e Interior, Radio Capital, y
Revistas; Alberto Scopesi y Gia, 5A, para Via Publica en Capital y GBA; y Film Suez, para Gine, la
informacion de intemet proviene dal Interactive Advertising Bureau {]

» Tendencias - Argentina
La inversion publicitaria en Internet
crecid 117%

Algunas conclusiones:

» El valor en pesos de los volimenes fisicos muestran un aumento de la actvidad del 40,6 % en
promedic general sobre 2l afio 2015, a pesos comientas,

= 5i tomames soko los medios para ks gue contamos con kos volimenes fisikos el incremento es
casi igual, del 41 %, Como los wolimenes fisicos de los mismos se incrementaron enun 2,3 %
en bass constants, la diferencia 37,8 % estd explicada por ks incrementos de las tarfas
medificaciones en las estructuras de las compras,

= En témingcs generales el total del mercado de medios registrd un incremento del 2,3 % a
base constante, y 2,2 % si consideramos todos los vehiculos presentes en las basss, como
promedio ponderado del afio 2015 s el 2014,

= Casi todos los sectores registraron crecimiento en el afio 2015 con respecto al afio anterior.

« La GRAFICA es el Ginico sistema que presenta bajas. La mayor caida se da en Revistas, &l
2015 es el cuarto afio consecutive con esta tendencia.

» Loz dos sectores de la industria mas impontantes para 2l medio son: "Textl” & "Higisne v
Belleza"; en el 2015 concentraron el 28 % de la cantidad de pdginas comerializadas, estos en
promedic perdieron un 10 %, que sumadas son 1.287, y representan el 35 % del acumulade
de pdginas caidas entre los dos afios . "Automotriz” con -15 % de las piginas del 2014 (251) es
2l sector que registra la mayor reduccion,

« Lo diarkos de Capital, aungue en menor medids, tambikn caen, Comparten con las revistas
cuatro afios en baja, pero con vakeres menes significativos,

= 5i los vemas por sectores de la industria hay una fusr= concentracicn en tres de ellos, que
representan el 80 % de las pdginas comercializadas por &l medio, "Comerdio y Retail”,

" Asociaciones polfticas y chiles” = "Industris automotriz’, =l primers musstra una svohudién muy
buena, ya que con +8 % es el sector que més crece de los que concentran el 30 % del
wolumen, Los otros dos presentan las mayores caidas (-11 % y -33 %), =n conjunts perdieron
2.333 paginas que son el 50 % del acumulado de paginas caidas entre los dos afios,

« "putomotriz® desde el 2013 acumula una caida en paginas del 52 % y tambidn en la
participacian que pasé del 14 % en ess afio al 7 % en 2015,

« Loz diarios del interior también muestran akpunas caidas en vokimenes fisio, pero de menor
magnitud que &l resto de la prensa,

+ L3 RADIO de Capital ragistra un crecimiznts dal 8,1 %, explicads por |3 svshucidn de los
principales sectores de la industria que participan en &l madic,

= La publicidad en CINE es la que registra &l mayor crecimiento de bos medios para ks que
contames con informacion de volimenes fisicos, Es un medio que depende mucho de las
expectativas de los estrenos,

» La TV abierta de Capital tuvo, desde el punto de vista de los volimenes fisicos
comercializados, un afo excelente, v va venia de un 2013 y 2014 también positives. Analizando
los volimenes en una serie de ocho afios, en el 2015 estan en ko mas aho del periodo.

= Se aprecia que |a participacion de toda la TV superd el 50 % en los ditimos tres afios, yen el
2015 llegsd al valor mas aho de la serie,

Respecto a 2016, todo parecs indicar que estariamos frente a un afio con menor actividad que
podria hacer prever una reduccién de los volimenes fisicos o un mantenimiento del status quo,
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Medio: Merca 2.0
Seccidn: Medios, Mercados
Link: http://www.merca20.com/216471-2/

Fecha: 01/03/2016
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La realidad de un pais, analizada en
los niimeros de su publicida

‘zampos raguarides

Bisenns Aires, Argentting.: La Camara &

ntine de sgencias de

ledios presents su informe anusl del
mercade. Todes los detalles y b

iam completa pars anaizer

Teniendo en cusnta que el snalizis de s evolucion de s indus

miedida en terminos absolutos de

walimanes fricos ez unc ce loz majone: parametraz pars amafizar su comacrtamiata, s invessigacian

que todos los oz realiza la Camars A

ntina e Agencia: de Medios (A =z clave 2l eztudic @

firvz @ cabio can lainformacian de . revistas, radies y cine,

En acte recuman, todos los datos pars enterder como svalucions |a industris publicitaria an 2015,

Mercado de medios en 2015 Evohiecién de las valares fisicos. En termings gnerales, se registrt un

incremento del 2,3% a base constante, comparanda con 2004,
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Revistas en baja. Como se puede ver en el grafico. la mayor baja ze dio en Rewvi
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Textil ¢ Higiene. Los doz zectores ce la inguztria que mas publicaron en medioz graficos argentinos en

2015 fueron “Textil” e “Higiene y Selleza”. Entre ambos concentraron el 22%: de s canticded de pagines

comerciaizades. A tono con la merma en la venta de autoz en 2046 en Argentina, el sector

COLUMNISTAS

“Automotriz” en los medios grafices cayd un 15%: rezpecto de 2044,
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Crecimiento por sector. Aralzando loz zectores gue concentraron el 303 ce la estimacicn de la

actividad publicitaria en pezos, obzervamoz gue cazi todos registraron crecimiento en el afio 2045 con e
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Medio: Totalmedios Fecha: 01/03/2016
Seccion: Research
Link: http://www.totalmedios.com/nota/27560/la-publicidad-exterior-crecio-en-2015-al-ritmo-de-las-elecciones
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Medio: Centro de Informacién de Publicidad Fecha: 02/03/2016
Seccion: Informes & Research
Link: http://www.totalmedios.com/nota/27638/scopesi-cumple-30-anos-en-el-mercado-publicitario
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SCOPESI: 2015 UN ANO MARCADO POR EL CALOR DE LAS ELECCIONES

® FUBLICADO EL 2 MARZO, 2016 W caTeGOR(AS: [IRENITLIST LY ® SIN COMENTARIOS

Las elecciones marcaron el pulso de la publicidad exterior y los anunciantes incrementaron su inversion durante 2015 por sobre la inflacion
Ver adjunto el informe

INFORME SCOPESI-2015 UN ANO MARCADO POR LAS ELECCIONES
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Medio: Adlatina
Seccion: Medios

Fecha: 04/03/2016

Link: http://www.adlatina.com/medios/seg%C3%BAn-el-informe-anual-de-la-caam-la-actividad-publicitaria-

aument%C3%B3-un-23-durante-el-2015
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adlatina

PUBLIODAD MARKETING MEDIOS NEGOCIOS DIGITAL

cAneidin o

un el 1nforme anual de la CAAM la actmdad
licitaria aumento un 2,3% durante el 2015

La Comisién de Inversiones de la Camara Argentina de Agencias de Medios
(CAAM) dio a conocer el informe de la actividad publicitaria del mercado
comrespondiente al 2015. El objetivo del estudio, que se realiza desde el 2001,
es relevar, analizar v a la vez realizar un trabajo que permita hacer un
seguimiento de la evolucion de la industria, el nivel de actividad consecuente y
las expectativas del sector.

"

ﬁ:I.DE au:llta:lo-. entendiend por sicos a las unidades utilizadas en _ada me:llo

en particular, segundes en television, radio y cine: paginas en diarios v re

Para producir el presenta informe, la Cimars Argentinz de Agencizs de Medios (CAAM) se basz
en la informacién bruta suministrada per las siguientes fuentes: Kantar Thope Medios- Monitor
isién abierta capital, interior y paga, diarios Capital e Interior, radio Capital y revistas;
y Cia. SA para via publica en Capital y GBA; y Film Suez para cine; la
informacion de internet proviene del Interactive Advertising Bureau (IAB).

Algunas conclusiones:

= En términos generales el total del mercads de medios registrd un incremento del 2,3 % a
base constante, y 2,2 % si considerames todos los vehiculos presentes en las bas mo
promedio ponderado del afio 2 |20

= El valor en pesos de los volimenes fisicos muestran un aumento de la actividad del 40,5 %
en promedio general sobre el afio 2013, 2 pesos corrientes.

= Sitomamos sélo los medios para los que contamos con los volimenes fisicos el incrementa
es casiigual, del %, Como los volimenes fisicos de los misma: incrementaron en un 2,3
% en base constante, la diferencia 37,8 % esta explicada por los incrementos de las tarifas y
modificaciones en las estructuras de las compras,

= Casi todos los sectores registraron crecimiento en el afio 2015 con respecto al afio anterior.

= La grafica es el Unico sistema que presenta bajas. La mayor caida se da en revistas, el 2015
es el cuarto afio consecutivo con esta tendencia.

= Los dos sectores de la industria mas importantes para &l medio son: "Textil” & "Higiene
Belleza"; en el 2015 concentraron el 28 % de lz cantidad de paginas comercizlizadas, estos en
promedio perdieron un 10 %, que sumadas son 1,287, y representan el 35 % del acumulado
de paginas caidas entre los dos afios. "Automotri n -15 % de las paginas del 2014 (251)
ot bt e Vit e P

= Los diarios de Capital, aungue en menar medld también czen, Comparten con las revistas

cuatro afios en baja, pero con valores menos significativas.

= 5i los vemos por sectores de la industria hay una fuerte concentracion en tres de ellos
gue representan el 60 % de las paginas comercizlizadas por &l medio, "Comercio v Retail
"Asociaciones politic iviles" & "Industria automotriz”, el primera muestra una evolucisn
muy buena, ya que con +8 % es el sector que mas crece de los que concentran el 90 % del
volumen. Los otros dos presentan las mayores caidas (-11 % y -33 %), en conjunto perdieron
2.333 péginas que son el 60 % del acumulado de paginas caidas entre los dos afies,

= "Automotriz” desde el 2013 acumula una caida en paginas del 52 % ytambién en la
participacion que pasd del 14 % en ese afioal 7 % en 2015.

= Los diarios del interior también muestran algunas caidas en volimenes fisico, pero de
R P i o Fass b B i,

= La RADIO de Capital registra un crecimiento del 8,1 %, explicade por la evolucion de los
principales sectares de la industria que participan en &l medio.

= La publicidad en cine es la que registra el mayor crecimiento de los medios para los que
contamas con informacion de wolimenes fisicos, Es un medio que depende mucho de las
expectativas de los estrenos,

= La TV abierta de Capital tuvo, desde el punto de vista de los volimenes fisicos
comercializados, un afio excelente, y ya venia de un 2013 y 2014 también positivos.
#nzlizando los volimenes en una serie de ocho afis, en el 2015 estan en lo mas aho del
perioda.

= Se aprecia que la participacion de toda la TV superd el 50 % en los dkimos tres afios, y en el
2015 lleg4 al valor mas alto de | ie.Respecto al 2016, toda parece indicar que estariamos

frente 2 un afio con menor actividad que podria hacer prever una reduccién de los volimenes
fizicos o un mantenimiento del
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Medio: Totalmedios Fecha: 08/03/2016
Seccion: Agencias
Link: http://www.totalmedios.com/nota/27638/scopesi-cumple-30-anos-en-el-mercado-publicitario
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En su trigésimo aniversario, la firma celebra una nueva etapa
modernizando sus servicios, procedimientos e innovando en
nuevas aplicaciones

La compariia fundada por Alberto "Tito” Scopesi y Mabel Astesianc nace en
1986 junto con la necesidad de brindar un respaldo confiable a las
riversiones que los anunciantes realizaban en este medio. La Publicidad
Exterior era, hasta ese momento, el unico medio que carecia de auditoria
externa. Ahora de la mano del nieto de Scopesi, Mariane Tejero, la firma
celebra una nueva etapa modernizando sus servicios, procedimientos e

nnovando en nuevas EplIC&C ones.

Scopesi desarrclld hace tres afios una plataforma web "One Outdoor
Solution”en donde cada cliente puede ingresar con usuario y contrasefia

para rabajar on-line con cada uno de los servicios. Entre los servicios que

ofrece se pueden detallar: Madule Auditor otos, resultados y geo

ARG

posicicnamiento de camparias auditadas. Médulo GeoPlanning MAS:
medicion de audiencia y planificacion interactiva Medio— Agencia. Madulo

Competencia: informes de inversicnes mensuales y

El Director General, Mariano Tejero, lo explica de esta manera: "Desde que
estoy en este cargo tenge como objetive, junte con la labor del resto del
equipo, integrar la tradicidn y trayectoria con la que cuenta Scopesi con las
ultimas tecnologias que faciliten al mercado la contratacion, planificacion,

medicion y analisis de este medio”.

¥ continta dicienda: "Una de las frases que utilizaba mi abuelo siempre era
“anticiparse  y una gue uso yo comtinuamente s solucionss | y en eso nos
bazamos para esta nueva etapa de Scopesi. Debemos anticiparnes a las
necesidades de los clientes y ser facilitadores de las solucicnes a sus
problemas, trabajando en forma colaborativa con cada uno”

5u relacién con la publicidad viene desde muy pequeric, su madre es
redactora publicitaria y su abuelo fue uno de los publicitarios mas
destacados del pais. Tejero lleva la publicidad en la sangre, y recuerda que
€N 5U Casa era muy comln comentar y analizar cada comercial televisive
gue se veia, en ese momento solo en los cuatro canales de aire

rno, dedico setenta afios al mercado

Alberto Scopesi, su abuelo mat

publicitario argentino y gracias a él la publicidad exterior hoy se mide como

VO.

el rating tele o’, como lo llamaban sus colegas, es recordado por
{Ogilvy & Mather;

fue Presidente de la Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad; fundo

su trabajo en la agencia de publicidad Ortiz, Scopesi, Rato

Alberto Scopesi y Cia.. gand diversos premios y escribio uno de los libros de

Cuando "Tito” junto con Astesiano crearon la auditora de Publicidad Exterior
Alberto Scopesi & Cia, Tejero tenia diez afios, y en esa época acompafiaba a
su abuelo dias enteros a realizar controles en via publica de los canteles
pautados. Asi lo comenta el Director de Scopesi: "En vacaciones en la costa
argentina, mientras tcdos iban para la playa, nosotros encarabameos la ruta
para pasarnos el dia charlando y sacande fotos {cen rollo] & los afiches. Era
uno de los momentos mas placenteros de los veranos. Asi que desde los
diez arics y hasta el dia de hoy, mis cjos estan puestos en la Publicidad en
‘ia Publica™.

Los primeres clientes de la corporacion fueron las tabacaleras Nobleza
Piccardo y Massalin Particulares. el principal wrabajo en esa época era el
control de carteles ruteros en todo el pais. Entre los clientes actuales de la
firma se destacan Telecom: Persconal, Telefénica, Burger King, P&G. Pepsico:
Quilmes, FEMSA, Danone, APSA, Nestlé, Bayer, Disney, Renault, Samsung,
Fox Films y las agencias de la Camara Argentina de Agencias de Medios. La
empresa esta asociada a la Camara Argentina de Anunciantes (CAAL Camara

entina de Agencias de Medios (CAAM); Centro de Informaciones de

Publicidad {CIP); Asociacion Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo

Publicitaric Argentino (C
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Medio: Asteriscos.TV Fecha: 09/03/2016
Seccion: Noticias
Link: http://www.asteriscos.tv/noticia-53591.html

Asteriscos.Tv

Informacién clave para decidir

3 de marzo de 2016

Revelan un aumento en la actividad vl ettt
publicitaria de 2015 o= cnen -

La Comision de Inversiones de la Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM] dic a conocer el informe de
la actividad publicitaria del mercado y reveld un 2,3% de incremento

[ £ IS i s o BEE (itimas notas de Informacion general

9 de marza de 2016 Revelan un aumento en la
El informe realizado por la Comisiin de Inversionss de ls Camars A [ceamy ssemine | actividad publiciiaria de

q ‘el total del mercado medio tro wn incremento del 2,3 2 51 consideramos
todos ks vehiculos presentes en las bases, como promedio ponderado del Swvs el 20147 201 5

ariamos frents a un afo con menos actividad para =1 sector, Mas de 200 casos de
ar, snalizar y 3 la ver reslizar un trabajo que permita dengue en BairES

e actividad cans e y las expectativas del sector.

ano 20

Con respecto al 2018, la Cimara afirmd que

El objetive d tudio, que 5& K
hacer un seguimiento de la evoluciol

El estudio 52 realza en base a la informacion disponible en 2l mercado referida a los volimenes fisicos audiados, : i i
E o por volimenss fisicos a las unidades s en cada medio en particular, segundos en television, bAdICtGS convemdos en
radic y cine; paginas en disfios y revistas canibales?

ge s basd en la informacion : 2

Kantar |bops Medios- Monifor, para Television abisra Cap Interior y Nadle se exp]l{:a e|

s; Alberfo Scopesi y Gia. SA, para Wia Publica en Capital y S .
provizns del Infersctive Advertising Buresu (i4B) suicidio de BlaqUIer

Fara producir 2l presents informe, |z Camara
bruta su trads por las siguientes fue
paga, Diarics Capital e Interior, Radio Capital, y
GB&; y Film Svez, para Cine, la informacidn de int
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Medio: Centro de Informacion de Publicidad Fecha: 10/03/2016
Seccion: Noticias
Link: http://www.cip.org.ar/2016/03/10/scopesi-30-anos/
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SCOPESI -30 ANOS-

£ PUSLICADD EL 10 MARZD, 2015 [ CATEGORIAS:NOTICIAS % SIN COMENTARIOS

[®Scopesi

Mariane Tefero Director General y socio de I3 compariia. (%}

La compafiia, fundada el 21 de marzo de 1986 por Alberto “Tito™ Scopesi y Mabel Astesiane, nace junto con la necesidad de brindar un respaldo confiable a
las inversiones que los anunciantes realizaban en este medio. La Publicidad Exterior era, hasta ese momento, ef dnico medio gue carecia de auditoria
externa

Ahara de la mano del niew de Scopesi, Mariana Tejere, Ia firma celebra una nueva stapa medernizanda sus servicios, procedimisntos € innovando en
nuevas aplicacicnes

SCOPES| desarrolld, hace tres afios, una plataforma web: “One Outdoor Selution™donde cada diente puede ingresar con usuario y contrasefia para
trabajar on-fine con cada uno de los servicios. entre los cuales se pueden detallar:

= Maodula Auditarias: fotos, resultades y geo posidionamiento de campanas auditadas.
= Madulo GeoPlanning MAS: medicién de audiencia y planificacion interactiva Medio- Agencia.
» Médule Competencia: informes de inversiones mensuales y creatividades en medios.

El Director General, Mariana Tejero, ko explica de esta manera: Desde gue estay en e5te carge tengo como abjetivo, junto con la \abor del resto del
equipo, integrar Ia tradicion y trayectoria con la gue cuenta Scopesi con las ditimas tecrologias que faciliten al mercado la contratacian, planificacion,
medicion y andlisis de este medio”.

¥ continda diciendo: "Una de \as frases que utilizaba mi abuelc siempre era "anticiparse " y UNa que USC 0 CONtinUaments g5 "Soluciones , ¥ en 850 nos
hasamos para esta nueva etapa de Scopesi. Debemaos anticiparnaos a 1as necesidades de Jos dientes y ser facilitadores de las soluciones a sus problemas,
frabajando en forma colaborativa con cada uno”,

Su relacién con la publicidad viene desde muy pequefic, su madre es redactora publicitaria y su sbuala fue una de los publicitarios mas destacados del
pais. Mariane Tejera lleva la publicidad en |a sangre, adin recuerda que en su casa era muy comdn comentar y analizar cada comercial televisivo que se
wveia, en ese momento solo en los cuatro canales de aire.

Alberto Scopesi, su abuelo materno, dedicd setenta afios al mercado publicitario argentino y gracias a élla publicidad exterior hoy s& mide como el rating
televisivo. “Tita”, como lo llamaban sus colegas, es recordado por su trabajo en la agencia de publicidad Ortiz, Scopesi, Ratto/Ogihvy & Mather; fue
Presidente de la Asociacidn Argentina de Agencias de Publicidad; fundd Alberto Scopesiy Cia., gand diversos premios y escribid unce de los libros de mayor
éxito y que alin se utiliza en los claustros universitarios "Publicidad: Amals o déjala”

Cuande “Tite” junto con Astesiano crearon la auditora de Publicidad Exterior Alberto Scopesi & Cia, Tejero tenia diez afios. y en esa época acompanaba a su
abuelo dias enteros a realizar controles en via publica de los carteles pautados.

Asi lo comenita el Director de Scopesi: “En vacaciones en [a costa argenting, mientras todos iban para Ia playa, nosotros encarabamos ia ruts para
pasarnas el dia charlando y sacanda fotos (con reflo) & los afiches. Fra unce de los momentas mas placenteras de los veranos. Asi que desde los diez afiosy

hasta el diz de hay, mis ofos estin puestas en Iz Publicidad en VWia Poblica™

Los primeros clisntes de la corporacian fugron las tabacaleras NOBLEZA PICARDO y MASALLIM PARTICULARES, el principal trabajo en esa época era 2l
control de carteles ruteros en todo el pais.

Alo largo de su historia la empresa fue desarrollando nuevos servicios y sistemas, en busca de la profesienalizacdén y crecimiento del medio.

Entre los servicios de Scopesi se destacan:
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« Auditorias Outdoor - Indoor.

« GeoPlanning MAS (Soft de Medician de Audienciay Planificacion OOHL
«  Auditorias Puntos De Venta.

= [Inversiones de la competencia en Publicidad Exterior.

= Control de Promociones y Sampling.

»  Ad Alers.

« Relevamientos forograficos.

» Control de Cinepropaganda.

= Portal Comunidad PE.

Entre los clientes actuales de la firma se destacan: TELECOM; PERSOMAL, TELEFf)NICA, BURGER KIMG, PAG, PEPSICO; QUILMES, FEMSA, DAMONE, APSA,
MESTLE, BAYER, DISHEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS y las agencias de la CAMARA ARGEMTINA DE AGEMCIAS DE MEDIOS.

La empresa Scopesi esta asociada a la Cadmara Argentina de Anunciantes (CAAY Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM Centro de
Infarmaciones de Publicidad (CIF); Asociacian Argentina de Marketing (AAM) y el Consejo Publicitario Argenting (CPA).

(*} Estudic Publicidad en Universidad de Gencias Empresariales y Sociales y ests finalizande la Licenciatura en Recursas Humanas en ks Universidad de
Palermo. Se desempenia en la compafiia desde hace quince afios fue Director Comercial Coordinador del Area de Investigacidn y Asistente de
Investigacion. Estudid Publicidad en Universidad de Clencias Empresariales y Sociales y estd finalizando la Licenciatura en Recursos Humanos en ia
Universidad de Palermo.
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Medio: Mercado
Seccion: Protagonistas
Link: http://www.mercado.com.ar/notas/protagonistas/8020916/scopesi-cumple-30-aos

Fecha: 11/03/2016
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Scopesi cumple 30 anos il

p P 02 | Errares del marketing =n lo que va ded 2016
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La compariia fundada por Alberta "Tito" Scopesi y Mabel Astesiana nacig en 1986 junto con la o4

necesidad de brindar un respaida canfiable a las inversianes gue oz anunciantes realizaban en

este medio. Lapublicidad exterior era, hasta ese mamenta, ef Unico medio gue carecia de

auditoria externa. 06 | Los millremials na se van de casa

El trabajo arnuina el matrimaria

05 | Las experiencias dan mas felicidad que las cosas

07 | Acindar Pymes avala =1 primer pagars bursatil en

dalar
oooEa e

08 | A ls reumon presencial no hay con que darke

VIE 11 DE MARZO DE 2016 | Camentarios: 5 (0]

09 | Cama trabajar comada =n tuescritoria
10 | ;Donde astan los mejones emprendsdores?

Ahora de la mano del nieto de Scopesi, Marano Tejero, la firma czlebra una nusva etapa modemizando
SUs servicios, procedinmentos € inncvando en nuevas aplicaciones.

Scopesi desarollo hace tres afios una plataforma web "Gne Outdaar Solution” en donde cada clients
pusde ingresar con usuari y contrasena para trabajar online con cada uno de los senvicios. Entre los
senvicios gue ofrece se pueden detallan

Modulo Auditorias: fotos, resultados y geo posicionamiento de campanas auditadas.
Madulo GeoPlanning MAS: medicidn de audiencia y planificacien interactiva Medic? Agencia.
Madule Competencia: informes de inversiones mensuales y creatividades en medios.

Los primeras clisntss de la corporacion fusron |as tabacaleras Nobleza Picardo y Masallin Particularss, &l
principal trabajo &n 253 Spoca era &l control de carteles ruteros en todo &l pat.

J muna-:umm

4 lo largo de su historia la empresa fus desamollands nuswvos senvicios y sistemas, en busca de la
ki " ¥ i : o:n-:»sss-rz a3

profesionalizacidn y crecimients del medio.
entre los senvicics de Scopesi e destacan:
susditarias Cutdoar 7 indoor.

GeoPlanning MAS (Soft de Medicicn de Awdienda y Planfficacidn COH).

Auditorias Puntos De Venta.

Imersiones de la competencia en Publindad Exterior.
Control de Promociones y Sampling.

ad alerts,

relevamisntos fotograficos.

Control de Cinepropaganda.

Portal Comunidad PE.

Tags: Scopesi, anfwersari de Soopes, pubbicidad, agencia de pubbicidad, suditoria,

Rewysh=tter

Hecia todes s novedades de la Revista Meroado en su

email.

GA CONSULTORA

prensa y C omunicacion


http://www.mercado.com.ar/notas/protagonistas/8020916/scopesi-cumple-30-aos

Medio: Pancho Dicristéfaro
Seccion:

Fecha: 11/03/2016

Link: http://www.panchodicri.com/2016/03/scopesi-cumple-30-anos-perpetuando-su.html

Scopesi cumple 30 afios perpetuando su papel en la historia de la
publicidad argentina

[ 1221 g5 ©) Nocomments

En su tigesimo aniversanio, Scopesi, la empresa de auditona e investgacion publicitaria sigue
iendo un hito en el do local, superandose dia 2 dia.

La compania fundada por Alberio Tio” Scopesi y Mabel Astesiano nace en 1883 junto con la necesidad
d= brindar un respaldo confiable 3 las inversiones que los anunciantss realzaban en est= medio. La
Publicidad Exterior er3, hasta ese momento, €l Gnico medio que carecia de auditoria externa.

Ahora de la mano dsl meb de Scopesn Manano Te;ero la frrmacelebra UN3 NUSVE £13pa modernizando
SUS SETVICIOS, P di e en

Scopesi desarrolio hacs es anos una pla!abrma web “One Outdoor Soluton” en donds cada clizne

puede i ocon y para trabajar on-fine con cads uno de los servicios. Entre los
servnosqueofreoesepuedendetaltar:
- Madulo Audiiorias: fotos, resultados y g0 posicionamiento de Campanas audnadas.
- Médulo GeoPlanning MAS: medicidn de audiencia y planificacion interactiva Medio—
Agencia,
- Modulo Competencia: informes de inversiones n lesy vidades en med

El Director General, Mariano Tejero, o explica de esta manera: "Desde que esioy en esie cargo 1engo
como objetivo, junto con Ia labor del resto del equipo, integrar la tradicion y vayewna con la que
cusnta Soopesu con las ulimas tecnologias que faciiiten 3l mercado la contratacion, planificacion,
medicion y anlisis dz este madio™.

Y commua diciendo: ‘Una de las frasesque utilzaba mi abuslo siempre &ra "anticiparse’ y una que Uso

yo =nis 5 5ol ",y £n 230 n0s DISIMOS PAr3 513 nUSVa S13pa de Scopesi. Debemos

anbupamosalasneoesndadesdelosdtenﬁsyserfaul@doresdelas Juch 3 sus probl 3
bajando en forma colaborativa con cada uno”™.

Su relacion con la publicidad wiene desde muy pequeno, su madre &5 redactora publicitaria y su abuslo
fue uno de los publicitarios mas destacados del pais. Mariano Tejero lleva 1z publicidad =n 13 sangre, ain
recuerda QUE 2N SU €353 13 MUy COMUN comentar y analizar cada comercial levisivo que s2 vaia, en
=32 momenio solo en los cuatro canales de aire.

Alberio Scopesi, su abuelo materno, dedicd anosal do publk ino y gracias 3 &l
Ia publicidad exterior hoy se mide como &l rafing televisivo. “Tio", como ko llamabansusoolegas s
recordado por su lraba’o en la agencia de publicikdad Oriiz, Scopesi, RanoOgilyy & Mather; fue
Presidentz de 3 A ArgennnadeﬁqenaasdePubIodad ﬁ.mdoA!bemSoopesyCla gand
diversos premios y escribid uno de los libros de mayor éxito y que aun se utiiza en jos claustros
universitarios “Publicidad: Amals o déjala”

Cuando “Tio” junto con Astesiano crearon 13 auditora de Publicidad Exterior Alberio Scopesi & Cia,
Tejero =nia diez aN0s, y 2n 253 £p0C3 300MPanaba 3 su abuslo dias enteros 3 realzar controles en via
plblica de los cansles pautados.

e

FUTUROS ¥ OFCIONES
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Asilo comenta el Director de Scopesi “En vacaciones en 13 costs argentina, mientras iodos iban para la
plava, nosofres encardbameos i3 rda para pasarnes 2| dia charlando ¥ sacando fotos (oon rolls) a los
afiches. Era uno de los momenios mas placenteros de los veranos. Asi gue desde los diez afos y hasts el
dia de hoy, mis ojos estan pueestos en la Publickdad en \ia Piblica”.

Los primeres clientes de la corporacion fueron las tabacaleras NOBLEZA PICARDD y MASALLIN
FARTICULARES, &l principal rabajo en esa epoca era el control de caneles ruteros en fodo e pats.

A lo lango de su historia la empresa fus desamrollando nusvos ssrvicios y sisiemas, en busca de s
profesionalizacion y crecimiento del medio.
Entre los s=niicios de Scopesi se destscan:

Auditorias Cutdoor - Indecr,

GeoPlanning MAS {Soft de Medicitn de Audiencia y Planificacion OOH).
Auditorias Punios De Venta.

Inversionss de la compeiencia en Publicidad Exisriorn.

Control de Promociones y Sampling.

Ad Alers,

Releuamiznios folograficos.

Control de Cinepropaganda.

Portal Comunidad PE.

Entre los clientes aciuales de la firma se destacan: TELECOM; F‘ERSIDNAL, TELEFOMICA, BURGER
KING, PEG, PEPSICO; QUILMES, FEMEA, DANDNE, APEA, NESTLE, BAYER, DISNEY, REMALILT,
SAMSUNG, FOX FILMS v las agendas de |z CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS,

Lz empress Scopesiests asociads 3 3 Camara Argerting de Anunciantes (CAL) Camara Argenting de
Agencias de Medios {CAAM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIF); Asociacion Argentina de
Marketing {AAM) y el Consejo Publiciario Argentino [CPA).

Acerca de Marano Tejero

Mariano Tejera es Director General y socio de la compafiia desde hace dos afios, pero trabaja en la
compania desde have quince. Anteriorments fue Director Comercial, Coordinador del Area de
Investigacion y Asisiente de Investigacion. Esudic Publicidad en Universidad de Ciencias Empresariales
y Sociales y esta finalzando la Licenciatura =n Recursos Humanos en la Universidad de Palerme.
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Medio: Argentina News Fecha: 11/03/2016
Seccion:
Link: http://argentina.shafagna.com/ES/AR/938675

English Argentina I3

Argentina News

Contact US Archive

mercado. com.ar

Scopesi cumple 30 afos

La compafiia fundada por Alberto Tito Scopesiy Mabel Astesiano nacié en 1985 junto
con la necesidad de brindar un respaldo confiable a las inversiones que los anunciantes

realizaban en este medio. La publicidad exterior era, hasta ese momento, &l (1

Read on the original site

6\ CONSULTORA

prensa y comunicacion


http://argentina.shafaqna.com/ES/AR/938675

Medio: Make Me Feed Fecha: 11/03/2016
Seccion:
Link: http://es.makemefeed.com/2016/03/11/scopesi-cumple-30-anos-1486079.html

Make Me Feed a
Los noticios de tus hoshtag
Scopesi cumple 30 afios Use Google
puslicado = 11/03/2006  La companiia fundada por Alberto "Tito"
Scopesi y Mabel Astesiano nacio en AdWO rd S
1986 junto con la necesidad de brindar Cree su campafia
un respaldo confiable a las inversiones reeih Bosta $300’

que los anunciantes realizaban en este 5 >
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Scopesi cumple 30 anos e
SUSCRIPCION AL
_ . La empresa argentina de auditoriz &
HH investigacion publicitaria alcanza este afio las 5“5:"_'1’352 ah:?raa
? ' tres décadas de trayectoria en |z industria la revista adiatinaal

mejor PI'EEiD ¥ IE DISFRUTE DE TODO LO QUE LE OFRECE ADLATING COM
mayer zomodidad.

publicitaria. Alberta Scopesiy Mabel siang
la fundaron en 1986, frente a la necesidad de
brindar un respalda canfiable a las inversiones
de los anunciantes. Hasta ese momento, |a
publicidad exterior era el Unico medio que
careciz de

auditoriz externa. Scopesi fue la pionera en
brindar saluciones en ese 2mbita.

Alberto "Tito' enta afios 2l
mercads pu 5
numerosos premios y escribid una de los libros mas exitosos acercade la pu
Publicidad: dmalz o déjala, ain hoy utilizada en |a formacién de nueves publicitarios.
Ls empresa es hoy encabezada por Mariana Tejero (foto), nieto de Alberta i
&l caracterizar su manera de & ar el trabajo en |z empresa, Tejero expresd que su abjetivo
es "integrar la tradicion y trayectoria con la que cuenta Scopesi con las Uftimas tecnologias
que faciliten al mercado la contratacian, planificacion, medicidn y analisis de este media”.
En ese sentido, la empresa desarrolld hace tres afios |a plataforma web "One

Outdoar Solution”, que permite a los clientes trabzjar en linea con cada uno de los servi
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Scopesi cumple 30 afos

En su trigésimo aniversario, Scopesi, |a empresa de
auditoria e investigacion publicitaria sigue siendo un
hito en el mercado local, superandose dia a dia. La
compania lundada por Alberto “Tilo” Scopesi y Mabel
Astesiano nace en 1286 junto con la necesidad de
brindar un respaldo confiable a las inversiones que los
anunciantes realizaban en este medio. La Publicidad
Exterior era, hasta ese momento, el unico medio que
carecla de auditoria externa, Ahora de la mano del
nieto de Scopesi, Mariano Tejero, la firma celebra una
nueva etapa modemizando sus servicios, procedi-
mientos e innovando en nuevas aplicaciones.Scopesi
desarrolld hace tres ancs una plataforma web *One
QOutdoor Solution” en donde cada cliente puede ingre-
sar con usuarnio y contrasena para trabajar on-line con
cada uno de los servicios. Entre los servicios que ofre-
ce se pueden detallar: Mddulo Auditorias: fotos. resul-
tades y geo posicionamiento de campanas auditadas,
Méadulo GeoPlanning MAS: medicion de audiencia y
planificacion interactiva Medio— Agencia, Madulo
Competencia: informes de inversiones mensuales y
creatividades en medios.
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Scopesi cumple 30 afios

POSTED BY: METNEWS  MARCH LZ, 2004

Ahora de la mane del nieto de Scopesi, Mariano Tejero, la firma celebra una nueva etapa
modernizando sus servicios, procedimientos e innovando en nuevas aplicaciones.

Scopesi desarrolld hace tres afos una plataforma web “One Outdoor Solution™ en donde cada cliente
puede ingresar con usuario v contrasefia para trabajar online con cada uno de los servicies. Entre los
servicios que ofrece se pueden detallar:

'ara vosotros jugadores: Asi son los 20 spots mas
flipantes de PlayStation

Mddule Auditorias: fotes, resultados v geo posicionamiento de campafias auditadas. Taop & Caracteristicas de BlackBerry
Mddulo GeoPlanning MAS: medicién de audiencia y planificacion interactiva Medio? Agencia. WowApp, la app que te paga por usarla
Médule Competencia: informes de inversiones mensuales v creatividades en medios. El 10% de los consumidores no compran online par

miedo al cibercrimen

Las primeras clientes de la corporacién fueron las tabacaleras Nobleza Picarde v Masallin Particulares <3
P P ; * Blackberry Pear] 2100 — Es diferente

el principal trabajo en esa época era el control de carteles ruteros en todo el pais.
Alolarge de su historia la empresa fue desarrcllando nueves servicios y sistemas, en buscade la

profesionalizacién y crecimiento del medio. @
Entre los servicios de Scopesi se destacan: CONOCE EL NUEVO
Auditorias Outdoor ? Indoor.

GeoPlanning MAS (Soft de Medicidn de Audiencia y Planificacién OOH). SAMSUNG Gear Sz

Auditorias Puntos De Venta.

Inversiones de la competencia en Publicidad Exterior.
Cantrel de Promociones y Sampling.

Ad Alerts.

Relevamientos fotograficos.

Control de Cinepropaganda.

Portal Comunidad PE.
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InfoPublicidad

migrcoles 16 de marzo | 2016

Las elecciones marcaron el pulso de la
publicidad exterior

(Laura Olivan) La empresa de auditoria e investigacidn publicitaria Scopesi presentd un informe cuyos
resultados expresan que los anunciantes en via publica incrementaron su inversion durante 2015 por sobre I3
inflacian.

AT
- 08107778777
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inwersicn (bruta) del 34% con respecto al 2014 llegando & un miontz de § Mmejors su Ebenc

e acuerde a los datos relevados, el afic 201 5 cerrd con un crecimiento de la El mystery shopping funciona: Grido
{upselling y mas s

4.416 mil millones (en 2014 fue de 3.297 millones)

Teniendo en cuenta que la inflacicn de 2015 fue de alrededor del 27% =segdn
consultoras privadas, la inversion ne solo crecic por este efecto, sino porgue los
anunciantes efectivamente volcaron mas recurses en la publicidad exterior.

de ios de |la Escuela de

Escuela
6 Graduados de I Facuitad de Ciencias
Economicas (LMGC)

Era de esperar que 2l rubro ‘Azociacionss politicas v civiles” fueran el gran
protagonisia del 2013, con las campsanas electorales como destacado en las calles
y avenidas de la ciudad de Buencs Aires v 2l Conurbanc. Este sector coupd primer
puestz en los rankings mensuales de inversionss hasta octubre inclusive, relegands
gl rubro ‘Comunicaciones’, que suele ser el principal contribuyente al segundo
puesto. Una vez concluide 2l pericds electoral, en el mes de noviembre, este rubro
retoma al primer lugar, coincidiends con las campanas telefénicas de fin de afio.

Mariano Tejero, Director Generzl de Scopesi, lo explica de |2 siguiente manera:
2015 no fue un afic tradicional de elecciones por la cantidad de veces que votamos
y esto =& vio reflejade en la publicidad. Empezamos a ver campanias en via pdblica a
fines de 2014, ¥ continuaren ininterrumpidamente hasta fines del ballotage”.

Con el 19% del share anual, el rubro "Ascciaciones politicas v civiles' se llevd el
primer puesto v logre mas que duplicar |a inversion publicitaria con respecto a 2014.
El Frente para la Victoria v Presidencia de la Macién fueron los anunciantes que se
ubicaron en primer y segundo lugar, respectivamente, comao los que mas invirtieron
en publicidad exterior. En el cuarto puesto queds la Alianza Cambiemos, y en el
séptimo el Frente Renovador.

Par su parte el rubre ‘Comunicaciones’, habitwade a permanecer en el primer pussto
hasta ectubre estuve en el segunda lugar y ocups el 11% de la torta. Telecom =
ubicd en el tercer ezcaldn de los principales anunciames, seguido de America Mavil,
y bastante atréz Grupo Telefonica. En cuants a ndmeros, la inversian del ssctor
Comunicaciones aleanzd los 504 millones de pesos (en 2014 fueron de 395
millones).

Otro aspecto de la investigacion manifiesta, que los “espectaculares publicitarics”
se llevarcn el 44% de los anuncios, seguido por gigantografias v sextuples, con el
25% y afiches el 16%. Los espectaculares tuvieron un incremento del 42% con
respecto a 2014, mientras que los demas formatos crecieron de manera mas
equilibrada.
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Lunes, 21 Marza 2016 Q Ingrece aqui su busqueda BUSCAR |n o

. 4 Minuto Politico

INFORMACION EN TIEMPO REAL
INICKD MACTOMN CABA BUEMNOS AIRES MUNICIPALES PROYVINCIAS POLITICA ECONOMIA ¥ EMPREESAS POLICIALES TIEMPO LIBRE MUNDO
AMERICAS CLULTURA LASEMANA CIENCIA § FIUCATION TECKND | WER SHOW BIZF DOFNION [ SOCIEAD SALUD DEPDRTES
Hame ¢ Ecanamia y Empresas b Sagin o infarme anual de s CAAM I actividad publicitanis sumentd un 2,3% durante = 2015

Segun el informe anual de la CAAM la actividad publicitaria awmento un
2,3% durante el 2015

Fublicada & Daminga, 20 Marza 20146 240:11

(3 e ouxie RSN I3 compnrt DENI ¥ Tomes:

Informe de Actividad Publicitaria Argentina del arfio 2015.
Informe Oficial

ULTIMAS NOTICIAS

Informe del afic 2015
Introduccicn.

na tamd ninguna medida 3 favar ded

pushla trabajadar®
CansSena o La Camara Argenting de Agencias de Medios realiza, desde su fundacidn en 2l afio 2001, un pormenorizads informe de |
: actividad publicitaria en nuesro mercado, con &l objetive de relevar, analizar y a la vez realizar un rabajo que permits hacer

un seguimiento de la evolucicn de la industria, 2| nivel de actividad consecusnis y las expectativas del sector,

* Zan Pabla: un lfaral g

encanta de sus anbeces

La Comisidn de Inversiones de la CAAM, realiza el estudio en base a la informacion disponible en £l mereado referida 3 los
wolimenes fisices auditados, entendiends por wolimenes fisicos a las unidades viilizadas en cada medio en parficular,
segundos en ilevision, radio y cine; paginas en diarios y revistas.

@ uy.press

El andlisis de la evolugidn de la industria medida en €rminos absolutos de volimenes fisicos es el mejor pardmetro
disponible a los efecios de esudiar el comporamients de la misma. Contames con esta informacion de TV, diarios, revisias,
radios y cine.

Para tener un pancrama de la mayor parie del mercado necesiamos inconporar los restantes medics con la inversidn
estimada por las distintas fuenies, sea esta bruta y llevada a vakores netos con ponderadores, o direstaments neta, y ambisn
contar con la valorizacion, o expresion en pesos de los wolimenes de segundos y paginas de los sisiemas del parrafo
anterior. Debiendo evenderse que la misma es solo una aproximacion realizada con la aplicacion de los mejores ariterios
imerpretatives comerciales, dado que resulia obvio decirlo, se trata de informacitn privada con ko gue &5 impesible conooer a
gizncia cierta la inversién neta real de cada campaiia en cada medio, dando por scbreentendido este punio.

1- Analisis del afio 2013 desde la evolucion de los valores fisicos.

En #rmines generales =l toisl del mercade de medios registrd un increments del 22 % a bass constants, y 22 %o s

conskderames todes los vehiculos presentes en las bases, come promedic ponderado del aho 2015 vsel 2014 {ver cuadro

Volimenes fisicos - Cuadro 1

Acumulado 3 diciembre 2015 vs 2014
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Wehizulo Ensro & Ensro s Dt s D1E W Diferencla 2016 we 2014 & bacs

14 HAE T4 concianis 1)
T Capital 18570 1T AT Y 4%
TV Imbericr 12502 0385 44 44m
TV Faga =077 SETIZ T E1%
Diadios Capital 72353 TEZ1T 419 4%
Diafios Inerfior 40035 ITs02 -5 T
Fmilstas 1330 42384 = 4% T
Radlo Capital 25730 311 2% 2%
Cime 4241 SoE4 1545 15.4%
Tokal 3% 3%

Son segundos {en mikes) en TV, radic y cing, y paginas en diarios y revisias,
Mo contames con informacion de wolimenes fisioos de Indermet ni de wia publica.

La grafica =5 2l Unico sisiema que presenta bajas.

La mayor cakda se da en Revistas, 2l 2015 es el cuano aho consscutive con esta tendencia. Dentro de bos limies gue permite
UNa comparacion de series que comprendan varios ahos, se puede decir que en el 2015 2l medio se aceroo 3 los
wolimenes publicitarios, a base constant={ 1), de hace una década.

{1} El andlisis a base constanie &5 una herramienta bastane Uil para descontar los cambios producidos por las alas o bajas
de los medios gue s= auditan y que pueden llevar 3 conclusiones enaneas. La base constante para la comparacion
interanual s= forma descariando de la misma kos vehiculos gue estuvieron presenies solo n uno de los ahos.

Los dos seciores de |a industria mas importznies para &l medio son: “Textil & “Higiens y Belleza™, en &l 2015 concentraron 2l
28 % de la canfidad de paginas comercializadas, esios en promedio perdieron un 10 %, que sumadas son 1257, y
representan &l 35 % del acumulado de paginas caldas entre los dos afos. “Automotriz” con -15 % de las paginas del 2014
{251) es el secior gue regisira la mayor reduocion.

Los diarios de Capital, aungue en menor medida, también casn, Comparien con las revisias cuatro afos en baja, pero con
valores menos significativos. En cantidad de paginas comercializadas también estn con nimeros de hace una década,
siempre con las limitaciones que implica comparar un periode tan largo.

Si ks vemos por seciores de la industria hay una fuere concentracion en tres de ellos, gue representan =l 80 % de las
paginas comercislizsdas por &l medio, “Comercio v Retsil’, “Asocizciones polficas v ciiles™ & “Industria awomotrz”, &l
primers musstra una evolucion muy busna, ya que con +5 % s 2l secior gue mas orece de los gue concentran 2l B0 % del
wolumen. Los ofros dos presentan las mayores caidas (-11 T y-22 %), en conjunio perdieron 2.223 paginas que son el 60 5
del acumulado de paginas camas entre los dos anos.

“Automotriz” desde 2l 2013 acumula una caida en paginas del 52 % yiambién en la parficipacion gue pasd del 14 % en ese
afo al 7% en 2015

Los diarios del interior ambign muestran algunas caddas en wolimenes fisico, pero de menor magnitud que 2l resio dz 13
prensa.

La publicidad en Cine e5 la que regisira | mayor crecimiendo de los medios para los gue contamos con informacion de
wolimenes fisicos. Es un medio gue depends mucho de las expectativas de los estrenos.

La radio de Capital regisira un crecimiento del 8,1 %, explicado por la evolucion de los principales seciores de La industria
que participan en el medio.
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La TV abizrs de Capitsl weo, desde 2l punto de vista de los wolimenes fisicos comercialzados, un afio excelents, y ya venia
de un 2012 y 2014 ambien positives.Analizando jos volimenes en una serie de ocho ahos, en el 2015 esidn en o masaho
del paricdo,

Es imporanie destzcar gue fueron descontades de 1a base bos segundos gue 2] Minisienie del Interior administra entre los
partidos politcos en la etapa previa a las elecciones. Esios espacios estan relevados por Kantar Ibope Medios pero sin
asignarle cosios, evideniemenis no se trata de publicidad comercial y por otre lado fienen un peso significativo afectando a
TV abierta, TV paga y Radio.

A los efecios de comprender 2l comporamients de la industria en base a un pericds mas exienso, presentamos los datos
desde el 2007 al 2015. En barras se musstra la svolucion en Brminos de variacion porcentual interanual -ver cuadro nro. 2-.
En lineas las varisciones scumuladas omando como base 100 el afio 2007 El sje vertical Eqwierdo muestra la escalade la
varizcion en base 100 y el derecho la interanual.

El 2007 fue =l primer aho en gue s insrmumpe &l crecimiento a asas chinas™ gue se regising del 2003 al 2008, clare qus
sobre 1z base del afio 2002, en gue |a crisis econdmica del pais hendio 2 13 induwstria.

En el cuadro se obssra que los primeros dos afhos feeron de baja en ks wolimenss, para llegar 2n el 2000 2l menor walor
de toda la sene, B8, o s2a un 4 % debajo de los valores del ano 2007, Aesio le siguic =l rebote del 2010, gue con un
increments del 7.4 % puso a la serie en sutecho, 103, 1. Esie valor no s2 sostrun dado que dos ahos despues, enel 2012
Esiuimos ofra vez muy cerca del minimo con 86 8.

Ded 2013 al 2015 todos bos afos fusron de crecimisnto moderado, con una media de 1,7 %, gue llevaron a la seriea 1017,
un 1.4 % por debaje del record del ane 2012,

1260 1400
& Bae 100 - '07 B Var interarusal

W pimranel

Bt = § 00 e MY

W 4 5 % LR
XN07 008 X089 MNI10 211 X122 2013 14 2005

Cuadro 2

{Woarresponds a Televisicn, Diarios y Revistas, y Radic Capital (avditados por Monfior)

Estamos ponderando la variacion de los distinios sisiemas en funcicn de su peso en la inversion publicitaria ofal. Mo es
posible rabajar con el acumulado porgue no hay consisiencia entre el peso en wolimenes ¥ &l peso en inversion. La
evolucion ineranual ests realizada 5 base constante, dado que es la que asegura ke mejor comparscion entre ks penodos,
y surge al descartar los vehicules gue solo frvisron presencia en uno de ellos.

2-Analisis del afio 2013, interpretacion en pesos de los volimenes fisicos.
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Elvalor en pesos de ks volimenes fisicos, ssgun bos pardmetros e inierpretacion ya expresados, MUSSTan un aumento de
la inversion del 40,8 % en promedio general sobre el afio 2015, a pesos comentes.

Sitomames solo bos medios para kos que contames con los volimenes fisicos 2l incremento 25 casiigual, del 41 %, Coma ks
volimenes fisicos de los mismas se incrementaron enun 2,2 % en base constanis, la diferencia 275 % esid explicada por
los incrementos de las tarifas y modificaciones en las estructuras de las compras.

Enero-Diciembre 20135 vs 2014 — cuadrmo 3

En millznes de pesos comientes.

[Enero - Do 214 [Emn#ro - Die D&
Rt L] Walhor % Fat “wahor WFat DITMSvs 14 DS ws M4 base constanis)
Tlevision F1E1E4 456 I8 453%  Hswm 4508
TV Albadds F13E24 I 51T 4074 HERm 44z
Capital 5 1oEz 1% 5F1EDES 3ET%  455% 45 5%
rhador SISE2 TA% 3832 TE% 412% 412%
TV Faga 15 TA% 5 IEET TE% 451% 45 1%
SrRdca R ] 34w F15332 4% 25w 32 5%
Diardos F10.240 DT F13e51 ZET%H  334% Bo%
Capital STE4E IZE%  FI0ETE Iz 3E1% 3E 1%
Inbaror SI354 E5% SIses EZ% Z4THR IEorE
Foevlstas 5128 TR 15T 33% 4% 4%
Raatls Capitsl 5172 S0% S1754 5% S5.4% 04%
Wika Piollica 51351 I59% 51,767 LE% =% 30 5%
Clme 453 13% & EET 14% 454% AS 4%
Frodeccion (1) 532656 95% 4601 95% 405% 41.0%
Tokal gemeral F344E5 o0Re  § 4543 1D00%  405% 40 E%

‘alorizacian en millones de pesos comienies.

{1} El estimado de produccion cormesponds a la aplicacion de un 10 % sobre los montos de TV, Grafica y Radio.

Al gierre de la impresicn del presentz informe no contameas con los datos oficiales de inversionss en iniermet.

Interneten &l afo 2014 alcanzd una pariicipacion del 15,8 % en la inversion fotl, ydel 17,1 % si descontamos produccicn.

En cuanic conemos con esta informacion va a estar disponible en la pagina web de  CAAM
hitpFemmiagenciasdemedios com.ar.

J-Analisis y comparaciones.

Aconfinuacion, podemos ver unos cuadros y graficos que nos permiten &ner un conocimienio mas completo de la evolucion
de la industria. Vemos en elkos &l comporiamisnio a ko largo de varios afos de la inversion estimada y los volimenes fisicos.

En el cuadro 4 se muestra &l comporamienio interanual de los dos indicadores desde 2l ano 2006,
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comparamos solo los sistemas para Jos cuales exists informacion de wolimenes fisicos.

Lz aparents faha de correlacion entre 13 evolucion de los woiimenes, y iz valorzadion de las inversiones, se explica por 2l
incremento de las tarfas brutas que han t=nido un peso determinanis en los resuhtados de los distintos ahos, y n menor
medida por 135 vanaciones en |3 estructura de la compra.

En 2l siguiente cuadro podemos ver 1a evolucion en pesos corrientss, abiera por sisiemas desde el aho 2008 31 2015, - \er
cuadro 5-

En el
$ 50.0000 cuadro 8
vemos la
evolucion
$ 37.500.0 de Iz
$250000
$ 125000
$
2007 2008 2000 2010 2011 2012 2013 2004 2018
TV Abserta e Dancs. Axvatas Racko Captal Via Putica
l°"' . e O o | | o

Cuadro 5

participacion en la inversidn de los distinos sisiemas, y Ia svolucion de Television y de Television mas grafica, desde el afio
2002 al 2015, sin produccion.

Se aprecia que la participacion de toda la TV supero el 50 % en Jos Giimos tres afios, yen 1 2015 llego alvalor masalo de
la serie.

En en el cuadro 8 no esta considerada “Produccion”, porque al ser una estimacion calculada a partir de la inversion de TV,
grafica, y radio su evolucion depende de la de estos medios.

Cuadro 8
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Movimiento por Sectores.

Considerando los sectores que concentraron el 80% de la estimacion de la actividad publicitaria en p2sos, obsenamos que
casi todos registraron crecimiento en =l ano 2015 con respecio 3l aho anterior.

Los sectores que mas crecieron fueron

Orden dactor Variagion

LCs Que mas nan SUdico

1 Comencio y Ratall E16%
2 Sebidas Aicondlicas =3
3 Umpieza y Desinteccion S
4 Hglece y Selleza $43%
H Allmerzacion 0 4%

Los medios que nos permiten discriminar por sectores son, TV abients | TV paga, dianios , revistas y radio Capital
Los sectores que menos crecieron fueron

Orden Lot que mendt

Comumicaciones 36:1%
2 indusdts Rexvl 25%
3 Ascoc Poimicas y Ciylles 256%
4 Industia Famnaceutce 295%
s Adtomodiz 1.1%

En elinforme no presentamos el cuadro de inversion publicitaria en relacion al PBI porque el Indec tene desactualzado el
indicador desde =l segundo rimestre del 2015,

Expectativas para el 2016.
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La estimacicon del gobiermo para &l FBl en 2l 2018 25 de un crecimiento entre &l 0.5 % y el 1 %, pero la mayoria de las
estimacionss de las consulioras esperan una caida en el indicador, ambign el FMI pronostics una baja del 0.7 .

La evolucicn del consume total de los hogares en 2l 2015 s2 mantuve con respecio al 2014, pero en el cuano fimestre hubo
una cakda focalizada en alimentos y bebidas afectando a la base de la piramide poblacional. Diciembre fue 2l peor mes con
-S54

Fara 2l 2015 s= estima gue =l consume seguira invariable, y como en ofras etapas en donds bos precios suben mas gue ks
salarios, prevaleceran las promociones y el peso de las marcas propias de las cadenas.

Dado que la achividad publicitaria normalmente es un amplificador de las variaciones del PBI, todo parece indicar gue
estariamos frende 3 un aho con menor acividad gue podria hacer prever una reduccion de los wolimenes fisicos o un
manienimienio del status guo.

Fuera de esie marco, habra dos sventos deporiivos de importancia. En Junio 2l omeo de fiitbol "Copa America” en Estados
Unidos. ' en el mes de Agosio se llevaran acabo los “Juegos Olimpicos™, en Rio de laneiro. Las Climpiadas no son, desde
el punio de vista publiciario kecal un atraciive masivo, pero la cercania le da ofra expeciaiva. Y es un punio a favorde la
industria.

Metodologia.

Fara producir 2l presentz informe, ls Camara Argenting de Agencias de Medios ({CAAM) 52 basa en la informacicn bruta
suminisirada por las siguientes fuenies: Kantar Ibope Medios- Maonitor, para Television abierta Capital, Inerior y paga, Diarios
Capital & Interior, Radio Capital, y Revistas; Alberio Scopesi y Cla. SA, para Via Publica en Capital y GBA; y Film Susz, para
Cing, la informacign de internet proviens del Interactive Adveriising Bursau {IAB).

Para la esimacion de la acfvidad publiciaria en pesos se wiilizan indices de cormeccion por sisiemas, Bmanos de
anunciantes y formatos, para bos medios en gue esio 25 posible. Fara los gue no contames con infarmacion desagregada, la
estimacion de las inversiones se hace aplicando indices de correccion sobre kos walores brutos suminisirados por las fusnies,
© son nefos direcios de las mismas. Debiendo entenderse que esta walorizacion es solo una esimacion realzada con la
aplicacion de kos mejores orilerios inerpretatives comerciales, dada la imposibilidad de concoer a ciencia ciena la real
inversion neta de cada campana en cada medio, dando por sobreentendido esie punio.

Als inversion neta en medios s= le incorpors el estimade de produccion equivalents a un monto del 10% del ol de la cifra
de medios.

Comision de Inversiones CAAM
CAAM- Camara Argentina de Agencias de Medios-
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Medio: SiteMarca Fecha: 23/03/2016

Seccion: Publicidad

Link: http://www.sitemarca.com/scopesi-cumple-30-
anos/?utm_source=feedburner&utm_medium=email&utm_campaign=Feed%3A+sitemarca%2FwVQJ+%28sitema
rca%29

Contacta

Una empresa 'argentina que traBaJa y
produce cuidando el medioambiente

#MarcaBien Publiadad - En2022 Marketing -  Medios y Redes Sociales - Podcast Sitemarca  §

SCOPESI CUMPLE 30 A0S Q]

& Marcas eting, Sublickdad, Site marca % -Deiar un comentasa

SUMATE A LAS REDES DE SITEMARCA

s A0000Q o[ ]¥]a)
El lunes 21 de marzo Scopesi cumplio su trigésimo aniversario. La emprasa de auditoria e investigacion
publicitaria sigue siendo un hito en el mercado local, supsrandose dia  dia.

IKEA PRESENTA SU KIT DE HIDROPONIA PARA
CULTIVAR TU PROPIA ENSALADA

La compania fundada por Alberto “Tito” Scopesi y Mabel Astesiano nace en 1986 junto con la necesidad
de brindar un respaldo confiable a las inversiones que los anunciantes realizaban en este medio. Lz
Publicidad Exterior era, hasta ese momento, el Unico medio que carecia de zuditona externa.

Ahorz de la mano del nieto de Scopesi, Mariano Tejero, Iz firma celebra una nueva etapa modernizando
sus servicios, procedimientos € innovando en nuevas aplicaciones.

Scopesi desarrolld hace tres afos una plataforma web “One Outdoor Solution” en donds cada cliente
puede ingrasar con usuario y contrasefia para trabajar on-line con cada uno de los senicios. Entre los
servicios que ofrace se pueden detallar:

- Médulo Auditonias: fotos, resultados i geo posicionamiento de campanas auditadas.
- Mddulo GeoPlanning MAS: medicion de zudiencia y planificacion interactiva Medio- Agencia.
- Modulo Competencia: informes de inversiones mensuzles y creatividades en medios.

El Director General, Mariano Tejero, lo explica de esta manera: “Desde que estoy en este cargo tengo
como objetivo, junto con la labor del rasto del equipo, integrar Iz tradicion y trayectoria con la que cuenta
Scopesi con las Ultimas tecnologias que faciliten 3l mercado Iz contratacion, planificacian, medicion y
analisis de este medio”.
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Y continta diciendo: “Una de las frases que utilizaba mi abuelo sismpre era “anticiparse” y una que uso
yo continuaments es “soluciones ', y en e30 nos basamos parz esta nueva etapa de Scopasi. Debemos
anticiparnos a las necesidades de los chientes y ser facilitadores de las soluciones a sus problemas,
trabajando en forma colaborativa con cadz uno™.

Su relacion con |3 publicidad viene desde muy pequefio, su madre es redactora publicitaria y su abuelo
fue uno de los publicitarios méas destacados del pais. Mariano Tejero lleva la publicidad en Ia sangre, ain
recuerda Que en 5U C333 era muy comun comentar y analizar cada comercial televisivo que s veia, en ese
momento selo en los cuatro canales de aire.

Alberto Scopesi, su sbuelo materno, dedico setenta afos 2l mercado publicitario argentino y gracias a &l
I3 publicidad axterior hoy se mide como &l rating televisivo. “Tite", como lo llamaban sus colegas, es
recordado por su trabajo en |3 agencia de publicidad Ortiz, Scopesi, Ratto/Ogilvy & Mather; fue Presidente
de la Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad; fundd Alberto Scopesi y Cia., gand diversos premios
v escribid uno de los libros de mayor éxito y que atin se utiliza en los claustros universitarios “Publicidad
Amala o déjala”.

1o marianc2l  cuando “Tito” junto con Astesiano crearon |a auditora de Publicidad Exterior SITEMARCA NEWS
Alberto Scopesi & Cia, Tejero tenda diez afios, y en es3 época acompanaba a su

abuelo dias enteros a realizar controles en via piblica de los carteles pautados. = The unexpected math ...
Asilo comenta el Director de Scopasi: “En vacaciones en I3 costz argentina, mientras todos iban para la . 0
playa, nosotros encardbamos |a ruta para pasarmos el dia charlando y sacando fotos (con rollo) 2 los VA" GUBH S
afiches. Era uno de los momentos més placenteros de Jos veranos. Asi que desde los diez afos y hasta el ™

dia de hoy, mis ojos estan puestos en la Publicidad en Viz Publica”.

Los primeros clientes de I3 corporacion fueron las tabacaleras NOBLEZA PICARDO y MASALLIN
PARTICULARES, el principal trabajo 2n 25z época ara el control de carteles ruteros en todo &l pais.

Alo largo de su historia la empresa fue desarrollando nuevos servicios y sistemas, en busca de la
profesionalizacion y crecimiento del medio.

Entre Jos servicios de Scopesi se destacan:

- Auditorias Outdoor - Indoor.
GeoPlanning MAS (Soft de Medicion de Audiencia y Planificacion OOH).
- Auditorias Puntos De \enta.
- Inversiones de |a competencia en Publicidad Exterior.
- Control de Promociones y Sampling.
- Ad Alerts. 7
Relevamientos fotograficos. ESCUCHA LOS PODCASTS DE SITEMARCA
- Control de Cinepropaganda.

- Portal Comunidad PE. rm ;
Lrw 5 g L
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Y continta diciendo: “Una de las frases que utilizaba mi abuelo sismpre era “anticiparse” y una que uso
y0 continuaments es “soluciones’, y en es0 nos basamos parz esta nueva etapa de Scopasi. Debemos
anticiparnos & las necesidades de los clientes y ser facilitadores de las soluciones a sus problemas,
trabajando en forma colaborativa con cada uno™

Su relacion con Ia publicidad viene desde muy pequefio, su madre es redactora publicitaria y su abuelo
fue uno de los publicitarios més destacados del pais. Mariano Tejero lleva la publicidad en Ia sangre, atin
recuerda Que en 5u C33a era muy comun comentar y analizar cada comercial televisivo que s2 veia, en ese
momento selo en los cuatro canales de aire.

Alberto Scopesi, su abuelo materno, dedico setenta afos 2l mercado publicitario argentino y gracias a &l
I3 publicidad exterior hoy se mide como &l rating televisivo. “Tito", como lo llamaban sus colegas, es
recordado por su trabajo en |z agencia de publicidad Ortiz, Scopesi, Ratto/Ogilvy & Mather; fue Presidente
de la Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad; fundd Albarto Scopesi y Cia., gand diversos premios
v escribid uno de los libros de mayor éxito y que 3un se utilizz en los claustros universitarios “Publicidad:

Amala o déjala”.

Cuando "Tito" junto con Astesiano crearon |3 auditora de Publicidad Exterior SITEMARCA NEWS
Alberto Scopesi & Cia, Tejero tenia diez afios, iy en e33 época acompanaba a su
abuelo dias enteros a realizar controles en viz pdblica de los carteles pautados.

Lwfoto mariano2

Asilo comentz el Director de Scopasi: “En vacacionas en I3 costz argentina, mientras todos iban para I3
playa, nosotros encardbamos |a ruta para pasarnos el dia charlando y sacando fotes (con rollo) 2 los
afiches. Era uno de los momentos mas placenteros de los veranos. Asi que desde los diez afios y hasta el
dia de hoy, mis 0jos estan puestos en |z Publicidad en Viz Publica”.

VAN 606K

jma THE STARRY NIGHT

Los primeros clientes de la corporacion fueron las tabacalerzs NOBLEZA PICARDO y MASALLIN

PARTICULARES, el principal trabajo 2n 2sa época ara el control de carteles ruteros en todo el pais.

Alo largo de su historia la empresa fue dasarrollando nuevos servicios y sistemas, en busca de la
profesionalizacion y crecimiento del medio.

Entre Jos senvicios de Scopesi se destacan:

- Auditorias Outdoor - Indoor.

GeoPlanning MAS (Soft de Medicion de Audiencia y Planificacion OOH).
- Auditorias Puntos De \enta.

Inversiones de la competencia en Publicidad Exterior.
- Control de Promociones y Sampling.
- Ad Alerts. 2
- Relevamientos fotograficos. ESCUCHA LOS PODCASTS DE SITEMARCA
- Control de Cinepropaganda.

Ene 2

Entra los clientes actusles de la firma se destacan: TELECOM; FERSOMAL, TELEFOHICA BURGER KING, B e, - T Ay b oy
PG, PEPSICO; QUILMES, FEMSA, DANOHME. APSA, HESTLE, EAYER, DISHEY. REMALILT, SAMSUNG, FOX L ' d
FILMS y 1as agendas de la CAMARA ARGEMTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS. [ | ¢

Ls empresz Scopesi estd asociada & |z Cémara Argenting de Anunciantas (CAR) Cémarz Argenting de

Agencizs de Madios (C8AM); Centro de Informaciones de Publicidad (CIP); Ascciscion Argenting de
Marketing (42M) v el Consejo Publicitario Argenting (CPAL HMARCABIEN CONECOSOCIAL SINCLUSIGN

AR RS NCERAME AT TR
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Medio: Editor Econdmico
Seccion: Empresas & Negocios
Link: http://editoreconomico.com.ar/editor_Miercoles_23__de_Marzo_16_Editor_Economico/

Fecha: 23/03/2016

Editor

Empresas

& Negocios

Miércoles 23 de Mareo de 2016

Gran éxito en el lanzamiento de
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Scopesi cumplio 30 anos
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Medio: Urgente 24 Fecha: 25/03/2016
Seccidn: Monitor
Link: http://www.urgente24.com/250829-recomendacion-sobre-dengue-zika-y-chikungunya-y-otras-noticias

ALERTAL

=Q ¥fG+A Urgente .com I e gusts

Scopesi atrasada

Cumpleanos demorado pero... mejor tarde gue temprano en esas
cuestiones: el lunes 21/03 cumplio afos la empresa de auditoria e
investigacion publicitaria Scopesi... y no se lo hemos festejado....

La compariia fundada por Alberto "Tito" Scopesi y Mabel Astesiano en 1986
para respaldar las inversiones que los anunciantes realizaban en publicidad — >

exterior, el Gnico medio que carecia de auditoria externa. Eribed Viow on Tadter

Ahora de la mano del nieto de Scopesi, Mariano Tejero, la firma desarrolla

hace 3 afios una plataforma web "One Outdoor Solution”, donde cada

cliente puede ingresar con usuario y contrasena para trabajar on-line con M
cada uno de los servicios:

> Méodulo Auditorias: fotos, resultados y geo posicionamiento de campanas Gmail
auditadas,
> Madulo GeoPlanning MAS: medicidn de audiencia y planificacién

interactiva Medio- Agencia.
> Madulo Competencia: informes de inversiones mensuales y creatividades
en medios.

iPorque fodos
volvemos al COLE!

| Scopesir. conservando el legado de 'Tito

Tejero lo explica: "Desde que estoy en este cargo (es director general) tengo
como objetivo integrar la tradicion y trayectoria con las tecnologias que
faciliten al mercado la contratacion, planificacion, medicion y analisis de

este medio. Una de las frases que utilizaba mi abuelo siempre era U 24
“anticiparse” y una que uso yo continuamente es “soluciones’, y en eso nos A
basamos para esta nueva etapa de Scopesi. Debemos anticiparnos a las ALERTA

necesidades de los clientes y ser facilitadores de las soluciones a sus
problemas, trabajando en forma colaborativa con cada uno”.

INFORMACION EN TIEMPO REAL

: , RECIBI ALERTAS
Alberto Scopesi, su abuelo materno (recordado por Ortiz, Scopesi, EN TU E MAIL

Ratto/Ogilvy & Mather), le dedicé 70 anos al mercado publicitario argentino
y gracias a él la publicidad exterior se mide como el rating televisivo.
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http://www.urgente24.com/250829-recomendacion-sobre-dengue-zika-y-chikungunya-y-otras-noticias

Presidente de la Asociacion Argentina de Agencias de Publicidad, escribig
“Publicidad: Amala o déjala”,

Con Astesiano crearon la auditora Alberto Scopesi & Cia, y Tejero tenia 10
afnos: “En vacaciones en la costa argentina, mientras todos iban para la
playa, encarabamos la ruta con mi abuelo para pasarnaos el dia charlando y
sacando fotos (con rollo) a los afiches. Era uno de los momentos mas
placenteros de los veranos”.

Los primeros clientes fueron Nobleza Piccardo y Massalin Particulares, para
guienes hacian el control de carteles ruteros en todo el pais.

Tejero estudié Publicidad en la Universidad de Ciencias Empresariales y
Saociales, v esta finalizando la Licenciatura en Recursos Hurnanos en la
Universidad de Palermo.
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Medio: Palermo Online
Seccion: Noticias
Link: http://palermonline.com.ar/wordpress/?p=50174

Fecha: 28/03/2016

~ IMANES PARA AUTOS, CAMIONETAS Y UTILITARIOS
MARCA IM#NESHAGNETb. EL PODER DE LOS IMANES

— IMANES PUBLICITARIOS
P LO USAS, LOS SACAS.

Palermonline Noticias ]

rin de Palerma

El Portal del Barrlo

asigsttPalermonline Noticias si...e

Enlaces patrocinados

Las elecciones marcaron el pulso de la
publicidad exterlor

Pgstad on 23 marza, X

Scopesi, la empresa de auditoria e investigacion publicitaria liderada por
Mariano Tejere, presento un informe en donde los resultados expresan que

147 El contenedor, contiens.

los anunciantes incrementaron su inversion durante 2015 por sobre la Pero no cualquier cosa, ~I1ba
inflacidn,

De acuerdo a esta informacion, €l afio 2015 cerrd con un crecimiento de la Juntos podemos
inversion (bruta) del 34 por ciento con respecto a 2014, llegando a monto de prevenir el Dengue,
4.416 mil millones de pesos (en 2014 fue de 3.297 millones). Chikungunya y Zika.
Teniendo en cuenta que la inflacion de 2015 fie de alrededor del o7 por ciento Conocé las recomendaciones aca
segun consultoras privadas, la inversion no solo crecio por este efecto, sino ) :. & = ‘ ® 7
porque los ammciantes efectivamente volcaron mas recursos en la publicidad

exterior.

Ante cualquier duda llamd al

Era de esperar que el rubro "Asociaciones Politicas y Civiles ™ fuera el gran
protagonista de no15, con las camparias electorales como destacado en las
calles y avenidas de cindad de Buenos Aives y el Conurbano, Este sector
ocupd primer puesto en los les de i i hasta octubre
inclusive, relegando al rubro "Conmmicaciones . que suele ser el principal

G‘ Buonos Alres Cludad

contribuyente al segundo puesto. Una vez concluido el penodo electoral, FECHA: 1390 A o 2098
durante noviembre, este rubro retoms el primer lugar, coincidiendo con las ‘"_W"""‘w'""r i PR -
campafias telefonicas de fin de afio. e
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Mariano Tejero, Director General de Scopesi lo explica de la signiente manera: S fouul: ¥ Iimia 0 Inis o Pessemt

v i Clstd Aubmoma e Buaros s, & 1 racers
“El 2015 no fue un afio tradicional de elecciones por la cantidad de \'ece._ que srvrerh ottt ogtebtprgg b prbeering
votamos, esto s vio reflejado en la publicidad. Emp AVErt oy e e & —-
via piiblica ya a fines del 2044, ¥ continuaron ininterrumpidamente hasta fines e e

del ballotage”. Iacripcice de PaTCIMNIER, | se [suinas Saas G nede 5

Con €l 19 por ciente del share anual, el mbro ‘Asociaciones Politicas y Civiles
se llevd el primer puesto y logrd mas que duplicar la inversién publicitaria
con respecto a 2014. El partido que goberné hasta fines de 2015 — Frente
para la Victoria — v Presidencia de la Nacidn fieron los ammciantes que se s -
ubicaron en primer y segundo lugar, respectivamente, como los que mas ,\‘,',,’?‘_;,_” e P Tl
invirtieron en publicidad exterior. En el cuarto puesto aparecio la Alianza [ R S I S
Cambiemos v en el séptimo, Frente Renovador,

LO USAS LO SACAS
Ligicamente los tres partidos politicos dominantes (FPV, AC, FE) tvieron IMANES MAGNEYD
crecimientos significativos con respecto a su inversidn publicitaria en
comparacion al 2014,

“No es dificil entender por queé a los politicos les interesa tanto este media,
los candidatos presidenciables logran impactar masivamente en sus votantes,
con amplia cobertura y frecuencia, y a bajos costos por contacto. Para los
Gobemadores e Intendentes, la publicidad exterior v &l digital son los Unicos
medios que permiten tales niveles de segmentacion como para dar directo en
&l publico objetive” agrega Tejero.
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Por su parte, el abro 'Comunicaciones ", habituado a permanecer en el primer
puesto, hasta octubre estuvo en el zegundo lugar v ocupé el 11 por ciento de
1a torta, Telecom se ubico en ] tercer escalén de los principales amumciantes,
lo ziguic América Mévil y bastante mas atraz, Grupo Telefonica. En cuanto a

mimeros, la inversion del sector alcanzo los 504 millones de pezos (en 2014
fueron 395 millones),

El Director de Scopesi concluye diciendo: “En cuanto a los Amnciantes
tradicionales del medio y los afios politicos no se destaca una tendencia
especifica, cada marca difiere en su estrategia de planning, Estan quienes
ziguen jugande fierte en el medio, quienes se vuelcan a espacios més elevados
lejos de las campaiias politicas y quienes reducen considerablemente su
presupuesto en &l medio”
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Por otra parte, la investigacion manifiesta con respecto a los formatos que los
Espectaculares se llevaron un 44 por ciento de los anuncios, seguido por
Gigantografias y Séxtuples, con 25 por ciento, y Afiches, con un 16 por ciento.
Los Espectaculares tuvieron un incremento del 42 por ciento con respecto a
2014, mientras que los demas formatos crecieron de manera mas equilibrada.

Como todo afio netamente politico, sucedi6 que algunos Anunciantes — si
bien siguieron apostando al Medio y pautaron como lo hacen
tradicionalmente, otros optaron por una planificacion estratégica donde se
volcaron a los grandes formatos y ubicaciones en altura. De esta manera
relegaron el papel, que es el material con mayor demanda por parte de las
campatias politicas.

Por ejemplo. Sectores como "Commumnicaciones , “Espectaculos y Discograficas

, ‘Bancos y Finanzas " y "Alimentacion” continuaron con su politica de pauta
en la via publica tradicionales, a pesar del afio electoral. Por otro lado, los que
modificaron su estrategia de Medios fueron "Comercio y Retail ", "Medios ',
“Bebidas " (con y sin alcohol) y “Calzado e Indumentaria’.

La empresa Scopesi esta asociada a la Camara Argentina de Anunciantes
(CAA); Camara Argentina de Agencias de Medios (CAAM): Centro de
Informaciones de Publicidad (CIP); Asociacion Argentina de Marketing (AAM)
v el Consejo Publicitario Argentino TELECOM; PERSONAL, TELEFONICA,
BURGER KING, P&G, PEPSICO: QUILMES, FEMSA, DANONE, APSA,
NESTLE, BAYER, DISNEY, RENAULT, SAMSUNG, FOX FILMS las agencia
de medios de la CAMARA ARGENTINA DE AGENCIAS DE MEDIOS vla
mayona de sus anunciantes que pautan en via publica son clientes actuales de
Scopesi.

Acerca de Mariano Tejero

Mariano Tejero es Director General y socio de la comparia desde hace dos
anios. pero trabaja en la compariia desde hace quince, Anteriormente fue
Director Comercial, Coordinador del Area de Investigacion y Asistente de
Investigacion. Estudio Publicidad en Universidad de Ciencias Empresariales y
Sociales y esta finalizando la Licenciatura en Recursos Humanos en la
Universidad de Palermo.
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RADIOS

Medio: FM Concepto 95.5 Fecha: 31/03/2015
Programa: Agenda Semanal
Link: https://www.youtube.com/watch?v=J5qPIEETMic

Agenda emanal

Todos los jueves de 22 a 23

con Fabidn Dabul

AGENDA SEMANAL 31 03
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